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Bevezetés

Szakdolgozatom téméja: ,,AZ ,,Y” ES ,,Z” GENERACIOK UTAZASI SZOKASAINAK
OSSZEHASONLITO ELEMZESE

KERDOIVES FELMERES ALAPJAN KASZONYI KISTERSEGBEN”

. Témavalasztdsomban nagy szerepet jatszott, hogy magam is Kaszonyi kistérségi lakos

vagyok.

A turizmus napjaink egyik legdinamikusabban fejlod6 agazata, amely nemcsak gazdasagi,
hanem tarsadalmi és kulturalis szempontboél is jelentOs hatast gyakorol a helyi kozosségekre.
Az utazasi szokasok azonban nem egységesek, hiszen azokat szamos tényezé — tobbek kozott
a kor, jévedelem, életstilus és motivacio — befolyasolja. Kulondsen érdekes megvizsgalni, hogy
a kiilonb6z6 generaciok mikent viszonyulnak az utazashoz, milyen preferencidik vannak, és

hogyan valtoznak ezek az id6k soran.

A dolgozat célja a Kaszonyi Kistérség lakosainak utazasi szokasainak generacios
0sszehasonlitasa. A vizsgalat két f6 csoportot kiilonit el: az Y és a Z generaciot. Ezen csoportok
utazasi szokdsainak elemzése ravilagit arra, hogy miként alakulnak a preferenciak, lehetdségek

és motivaciok az életkor figgvényében.

A valasztott térseg — Kaszony és kornyéke — kuléndsen érdekes terepe a kutatasnak, hiszen
egy olyan kistérségrol van sz6, ahol a turizmus nem tartozik a legfobb gazdasagi agazatok koz¢,
mégis megfigyelhetok bizonyos fejlodési iranyok és lehetdségek. A helyi lakosok utazési

szokéasainak feltérképezése hozzajarulhat a térseg turizmusanak célzott fejlesztéséhez is.

A kutatds kérdéives modszerrel tortént, amely sordn a harom korcsoport képviseldit
kérdeztem meg utazasi szokasaikrol, céljaikrol, eszkdzeikrdl és motivacidikrol. Az elemzés
célja nem csupan a kiillonbségek és hasonlosagok feltarasa, hanem azok okainak értelmezése is,

tarsadalmi és gazdasagi szempontok figyelembevételével.

A dolgozat szerkezete ennek megfeleléen a témakor elméleti hatterének bemutatasaval
indul, majd részletesen ismerteti a kutatasi modszertant, a Mezdkaszonyi kistérség jellemzdit,

és végll az empirikus kutatas eredményeit és azok értelmezését



1. FEJEZET. A TURIZMUS FOGALMA ES SZEREPE A
TARSADALOMBAN

A turizmus fogalma az elmult évtizedekben jelentds fejlodésen ment keresztiil, mind
tartalmilag, mind gazdasagi-szocialis értelemben. A turizmus alatt &ltaldnossagban olyan
iddleges helyvaltoztatast értiink, amely soran az egyén elhagyja allando lakohelyét, és masik
telepulésre vagy orszagba utazik pihenés, szorakozas, kulturalis élmények, lzleti vagy egyéb
celbdl, anélkil hogy ott allando jelleggel letelepedne. A Kozponti Statisztikai Hivatal (KSH)
meghatarozasa szerint: ,,a turizmus minden olyan tevékenység, amely soran az emberek
utaznak és tartdzkodnak egy szokasos kornyezetikon kivili helyen legfeljebb egy egymast

kovetd évig, szabadidds, iizleti vagy mas célbdl” (KSH, 2023).

A turizmus szerepe napjainkban tilmutat az egyszerli szabadidds tevékenységen. A 20.
szdzad végétdl a turizmus a vilag egyik legnagyobb és leggyorsabban novekvd gazdasagi
szektorava valt. Magyarorszagon is fontos szerepet tOlt be, kilénosen a videki terségek
gazdasagi élénkitésében, munkahelyteremtésben és a helyi identitas erdsitésében. A turizmus
kdzvetlenul es kdzvetve is hozzajarul a GDP-hez, valamint elsegiti a helyi infrastruktura és
szolgéaltatasok fejlédését, ami nemcsak a turistak, hanem a helyi lakosok szamara is kedvez6

(Michalké, 2007).

Tarsadalmi szempontbdl a turizmus hozzajarul az egyének kulturalis latokdrének
szélesitéséhez, a kiilonboz6 nemzetek és k6zosségek kozotti parbeszéd kialakitasahoz, valamint
az egészséges ¢letmod és a rekreacids tevékenységek népszerisitéséhez. Michalkd6 Géabor
(2010) turizmusszocioldgiai kutatasai szerint az utazas napjainkban egyre inkabb a tarsadalmi
statusz, az Onkifejezés és a személyes élmények gyljtésének eszk6zévé valt, kilondsen a
fiatalabb generaciok korében. A kézdsségi média és az online tartalommegosztas elterjedése

csak tovabb er6sitette ezt a tendenciat.

A modern turizmus tehat nem egységes jelenség, hanem sokrétii tarsadalmi-gazdasagi
folyamat, amelyre szamos tényez0 hatassal van: gazdasagi lehetségek, tarsadalmi normak,
kulturalis értékek, technologiai fejlddés, valamint az egyén életkora és élethelyzete. A
kiilonboz6 tarsadalmi csoportok — killondsen az egyes generaciok — eltéré modon viszonyulnak
az utazashoz, mas motivaciokkal és preferencidkkal rendelkeznek, amit érdemes kilon
figyelembe venni a turisztikai kutatdsok soran. A generdciok kozotti eltérések feltarasa

kulondsen fontos lehet kisebb, vidéki térségek — példaul a Mezdkaszonyi kistérség — esetében,
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ahol a turizmus fejlesztési lehetdségei szorosan dsszefliggnek a helyi lakosok hozzaallasaval és

utazasi szokasaival (Réatz T. 2002)

1.1 A turizmus fogalma, &ltalanos meghatarozésa

A turizmus fogalméanak pontos meghatarozésa és értelmezése hosszu ideje vitatott kérdés
a szakirodalomban. A kiilonb6z6 diszciplinak — mint példaul a kézgazdasagtan, a féldrajz, a
szocioldgia vagy a marketing — eltérdé néz6pontbdl kozelitik meg a turizmus jelenségét. A kozos
nevez6t mégis az jelenti, hogy a turizmus lényege egyfajta Onkéntes helyvaltoztatas, amelyet
az emberek nem mindennapi sziikségletek kielégitése céljabol végeznek, hanem elsésorban

rekreéacid, szérakozas, tanulas, Uzlet vagy mas személyes cél érdekében.

A Kozponti Statisztikai Hivatal (KSH) meghatarozasa szerint a turizmus: ,,minden olyan
tevékenyseg, amely soran az emberek elhagyjak megszokott kdrnyezetiiket, és legfeljebb egy
¢v id6tartamra mas helyen tartozkodnak szabadidds, iizleti vagy egyéb célbol, anélkiil, hogy ott
jovedelemszerzd tevékenységet végeznének” (KSH, 2023). Ez a definicié 6sszhangban van a
UNWTO (United Nations World Tourism Organization) nemzetkézi ajanlasaival is, amely
szerint a turizmus lényege a helyvaltoztatds, idélegesség ¢és jovedelemszerzés nélkiili

tartdzkodas mas térségben.

A turizmusnak szamos megnyilvanulasi forméaja van, ezért a meghatarozasanal fontos
figyelembe venni id6tartamat, motivaciojat, terileti Kiterjedését, valamint a résztvevok
szandekait. A magyar szakirodalomban Puczkd Laszl6 és Ratz Tamara (2002) egyik
legismertebb meghatdrozasa szerint: ,,a turizmus azoknak a jelenségeknek ¢és kapcsolatoknak
az 0sszessége, amelyek az utazas és az idegen helyen vald tartézkodas soran jonnek létre,
feltéve, hogy az utazés célja nem letelepedés és nem is allandé jovedelemszerz6 tevékenység.”
Ez a megkozelités ramutat arra, hogy a turizmus nemcsak egyéni vagy gazdasagi tevékenység,

hanem tarsadalmi és kulturalis jelenség is.

A turizmusban részt vevok sokfélesége alapjan megkiilonboztethetjitk a belfoldi, beutazo
és kiutazo turizmust. A belfoldi turizmus soran az adott orszag lakoi az orszagon belll utaznak,
mig a beutazd turizmus azt jelenti, hogy kilfoldiek latogatnak az adott orszagba. A kiutazo
turizmus soran a lakossag kulfoldre utazik. Magyarorszagon az elmuilt két évtizedben
kiilondsen jelentOs szerepet toltott be a belfoldi turizmus, amely a vidéki térségek fejlodéséhez

is hozzajarult (Michalkd, 2007).
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A turizmus jellemzéen szolgéltatasorientalt tevékenység, amely tobb aldgazatot foglal
magaba: széllashely-szolgaltatés, vendéglatas, kozlekedés, utazasszervezés, idegenvezetés,
valamint kiilonféle kulturalis ¢és szabadidés programok biztositasa. Ebbdl addddan
multiszektoralis jellegii, azaz tobb gazdasagi agazat kdzott teremt kapcsolatot és kolcsonhatast.
A turizmus gazdasagi szerepe mellett egyre jelentdsebb a tarsadalmi és kdrnyezeti dimenzidja

is, killondsen a fenntarthatdsag és a helyi kozdsségek bevonasa szempontjabol.

A turizmus fogalmanak értelmezése tehat nem zarhaté le egyetlen meghatéarozassal, mivel
Osszetett, tobbdimenzios jelenség. Kiilonb6z6 szinteken (egyéni, helyi, regionalis, nemzeti,
globalis) mas és mas jelentdséggel bir, és idOben is folyamatosan valtozik. Napjainkban a
turizmust egyre inkdbb élményalapu tevékenységként értelmezziik, amely nem csupan az
utazés fizikai aktusat, hanem az el6késziileteket, az élmények megélését, és azok utdlagos

megosztasat (pl. k6zosségi médiaban) is magaban foglalja (Michalko, 2010).

A turizmus tehdt egyszerre valik a személyes Onmegvalositas, a kulturalis
tapasztalatszerzés és a gazdasagi élenkités eszkdzéve. Az, hogy az egyén miként él ezzel a
lehetdséggel, nagymértékben fligg az életkortol, a tarsadalmi-gazdasagi helyzettdl, valamint az
adott terség kinalatatol — kuléndsen fontos ez olyan vidéki térsegek esetében, mint a
MezOkaszonyi kistérség, ahol a helyi lakossag utazasi szokasainak vizsgalata nem csupan

turisztikai szempontbol relevans, hanem tarsadalomtudomanyi jelentdséggel is bir.
1.2. A turizmus tipusai

A turizmus rendkiviil Osszetett és sokszinli jelenség, amely kiilonféle modokon
osztalyozhatd. A tipizalas célja, hogy atlathatobba tegye a turizmus kiilonb6zé formait, és
segitse azok elemzését. A turizmus tipusainak rendszerezése tobb szempont szerint torténhet:
foldrajzi Kiterjedés, id6tartam, motivacio, szervezés modja, résztvevok jellemzoi, vagy a
valasztott ati cél jellege alapjan. A kovetkez6kben a legelterjedtebb osztalyozasi modokat és 6

tipusokat mutatom be a szakirodalom alapjan (Puczké L. 2002).
1.2.1. Foldrajzi Kiterjedés szerinti tipusok
A f6ldrajzi szempontok alapjan harom {6 tipust kiilonboztethetiink meg:

e Belfoldi turizmus: amikor az adott orszdg lakéi az orszagon belll utaznak.

Magyarorszagon a belféldi turizmusnak kiemelt szerepe van, kiléndsen a vidéki térségek
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gazdasaganak élénkitésében. A belfoldi turistdk gyakran csalddi nyaralas, wellness,
természetjaras vagy kulturalis programok miatt utaznak.

o Beutazd (nemzetkdzi) turizmus: amikor kilféldi allampolgérok latogatnak egy adott
orszagba. Magyarorszag esetében ez jellemzden a kdrnyezd orszagokbol, valamint Nyugat-
Eurdpabol érkez6 turistakat jelenti, akik leggyakrabban Budapest, a Balaton, valamint a
torténelmi varosok turisztikai kinalata irant érdeklddnek.

o Kiutaz6 turizmus: amikor az adott orszag lakosai kiilféldre utaznak. A magyar lakossag
korében népszerti Uti célok kozé tartozik Horvatorszag, Ausztria, Szlovakia, valamint az

olcsdébb charter-ati célok, példaul Egyiptom vagy Torokorszag (Aubert A. 2001).
1.2.2. Az utazés célja szerinti tipusok

A turizmus egyik legfontosabb osztalyozasi szempontja a motivacio, vagyis az utazas célja.

A turizmust ebben a tekintetben a kévetkez6képpen kategorizalhatjuk:

Szabadidés turizmus: a leggyakoribb tipus, amely a pihenés, kikapcsolddas,
élményszerzés, szérakozas vagy természetjaras céljabol torténik. Ide tartozik a nyaralas,

strandolés, varosnezés, wellness, gasztroturizmus stb.

Kulturalis turizmus: azok az utazasok, amelyek célja a kulturalis 6rokség, épitett kornyezet,
zenel vagy muvészeti programok megismerése. Magyarorszdgon nagy hagyomanya van,

kiléndsen a torténelmi varosokban (pl. Eger, Pécs, Sopron).

Egészsegturizmus: magaban foglalja a gyogyturizmust és a wellness turizmust. A
gyogyturizmus esetében gyogyuldsi célu utazasrol beszEéliink (gyogyflirdok, gydgykezelések),

mig a wellness inkdbb a megeldzésre és feltdltddésre koncentral.

Vallasi  turizmus:  zarandoklatok,  vallasi  események, templomlatogatasok.

Magyarorszagon példaul Mariapocs vagy Esztergom kedvelt vallasi ati cél.

Uzleti turizmus: konferencidk, tizleti talalkozok, tréningek, kiallitasok céljabdl torténik.

Foéként nagyvarosokban koncentraloédik, mint Budapest vagy Debrecen.

Sportturizmus: aktiv részvétel vagy sporteseményeken vald részvétel (pl. sielés,

kerékparturak, futdversenyek), illetve nézéként vald részvétel nagy sporteseményeken.
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Okoturizmus: a természetvédelmi szempontokat figyelembe vevd utazas, amely célja a

természet felfedezése minimalis kornyezeti hatassal.

Falusi turizmus: olyan tipusu vidéki turizmus, amely sorén a turistidk autentikus falusi
kornyezetet, ¢letmodot és gasztrondémiat ismernek meg. Jelentds lehetoségeket rejt magaban a

Mezdbkaszonyi kistérséghez hasonlé térségekben (Michalké G. 2007).
1.2.3. Az utazés szervezettsége szerint
A szervezettség szintje alapjan megkulénboztethetjuk:

Egyéni turizmus: amikor az utazd sajat maga szervezi meg az utat (pl. online
széllasfoglalas, egyéni kozlekedés, 6nallé programok). Ez egyre elterjedtebb, foleg a fiatalabb
generaciok korében.

Szervezett turizmus: amikor az utazas részleteit utazasi iroda vagy mas kozvetit6 szervezi.
JellemzObb az iddsebb korosztalyokra vagy olyan utazdkra, akik biztonsagot keresnek a

szervezett keretek kozott.
1.2.4. Idétartam alapjan
Az utazas hosszusaga alapjan is kialakult egy tipizalas:

Egynapos (kiranduld) turizmus: nem tartalmaz éjszakazast, jellemz6en helyi latogatasok

vagy kozeli uti célok.
Raévid tava turizmus: 1-3 éjszakas tartdzkodas, hétvégi utazasok.

Hosszabb tartézkodasu turizmus: altaldban egyhetes vagy annal hosszabb nyaralasok,

kulféldi vagy belfoldi pihenések.

1.3. A turizmus hatésa a tarsadalomra és a gazdasagra (kalonds tekintettel a vidéki

térségekre)

A turizmus a modern tarsadalmak egyik legdsszetettebb gazdasagi-tarsadalmi
tevékenysége, amely kiterjedt hatast gyakorol a gazdasag kiilonbdzd agazataira, valamint a
helyi kozosségek tarsadalmi szerkezetére, kultirajara és életmindségére. A turizmus nemcsak

mint fogyasztdéi magatartas jelenik meg, hanem mint helyi fejlesztési eszkoz is, amely
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kiiléndsen fontos szerephez juthat vidéki térségek esetében, ahol a gazdasag gyakran kevéshé

diverzifikalt, és a munkahelyek szama korlatozott.
1.3.1. A turizmus gazdasagi hatasai

A turizmus kozvetlen gazdasagi hatdsa a munkahelyteremtés, a jovedelemszerzeés, valamint
a helyi gazdasag élénkitése révén valosul meg. A turizmusban részt vevo szolgaltatok — példaul
szallasadok, vendéglatosok, kézmiivesek, kozlekedési vallalkozasok — szamara ez jelentGs
bevételi forrast jelenthet. A Magyar Turisztikai Ugynokség (MTU) adatai szerint a turizmus
Magyarorszag GDP-jének mintegy 8-9%-at adja, és a foglalkoztatottak 10-11%-a ebben az
agazatban dolgozik (MTU, 2023).

A multiplikatorhatés révén a turizmus kozvetetten mas agazatokra is pozitivan hat, peldaul
az épitdiparra, mezdgazdasagra vagy a helyi kézmiiiparra. Egy vidéki telepiilésen egyetlen jol
miikodé vendéghaz vagy programkinalat is képes a helyi vallalkozasok egész halozatat
aktivizalni. A turizmus szezondlis jellege azonban kihivasokat is hordoz: az idényjellegii

foglalkoztatés instabilitast okozhat, kiilondsen a munkaerdpiacon.

A vidéki terségek gazdasagi sajatossagai — mint az alacsony ipari jelenlét, elvandorlas,
korlatozott befektetési lehet6ségek — miatt a turizmus alternativat kinalhat a helyi gazdasag
megerdsitésére. Az agroturizmus, falusi turizmus vagy helyi termékekhez kapcsolodo
gasztroturizmus kiilonésen alkalmasak arra, hogy a helyi er6forrasokra tamaszkodva Uj bevételi
forrasokat teremtsenek (Michako G. 2007).

1.3.2. A turizmus tarsadalmi és kulturalis hatésai

A turizmus tarsadalmi hatasai sokrétiiek, és nem mindig egyértelmiien pozitivak.
Elonyként emlithet6, hogy a turizmus elésegiti a helyi lakosok identitasanak meger6s6dését, a
kdzossegi Osszefogast, valamint a kulturdlis 6rokség és helyi hagyomanyok megérzését. A
turistdk érdekl6dése Osztondzheti a lakosokat sajat értékeik tudatosabb 4apolasira és
bemutatasara. A helyi fesztivalok, népmiivészeti rendezvények, kézmiives vasarok nemcsak

turisztikai vonzer6t jelentenek, hanem kdzosségformald eseményekké is valnak.

A tarsadalmi nyitottsag novekedése, a kulturalis cserefolyamatok és az idegenekkel valo

kapcsolatépités lehetdsége szintén pozitiv hatasként értékelhetd. A turizmus fejlesztése gyakran
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jar egyutt infrastruktarafejlesztéssel is (pl. kdzutak javitasa, internethalozat bévitése, kozosségi

terek kialakitasa), ami hosszu tdvon a helyiek életmindségét is javithatja.

Ugyanakkor a turizmus negativ tarsadalmi hatésait sem szabad figyelmen kivil hagyni. A
turistdk szdmanak ndvekedése talterhelheti a helyi kozdsségeket, kiillondsen, ha a fejlesztés nem
illeszkedik a helyi igényekhez. A helyi lakossag kiszoruldsa, az arak novekedése, az
értékrendek valtozasa vagy a kulturalis homogenizécié veszélyt jelenthet a kisebb falvakban.
Eppen ezért fontos a fenntarthatd turizmus elveinek érvényesitése, kilondsen olyan

Kistérségekben, ahol a tarsadalmi toke értékes, de sériilékeny (Réatz T. 2002).
1.3.3. A turizmus szerepe a vidéki térségek fejlesztésében

A vidéki terségek — igy a Mezbkaszonyi kistérség is — altalaban hatranyosabb helyzetiiek
a gazdasagi versenyképesség terén. A fiatalok elvandorlasa, a foglalkoztatasi lehetéségek
hianya és az infrastrukturalis lemaradasok miatt kuléndsen fontos alternativ megélhetési és
kozosségépitési lehetoségeket keresni. A turizmus — megfeleloen tervezve —alkalmas lehet arra,

hogy ezeket az igényeket kielégitse.

Az olyan turizmusformék, mint a falusi turizmus, a természetkdzeli éimenyek, a helyi
gasztrondmia, vagy a helytorteneti ertékek bemutatasa vonzdva tehetik a videket a turistak
szamara. A lokalis kinalat épitésehez azonban sziikség van a helyi lakossag aktiv részvételére,
az egylttmiik0dés fejlesztésére, valamint a turizmushoz sziikseéges tudas és szolgaltatasok
Kiépitésére (Csapd J. 2014).

1.4. Az utazasi szokasok és azok befolyasolo tényez6i

Az utazasi szokasok az emberek turizmushoz kapcsolddé viselkedésformait, dontéseit €s
preferenciait tukrozik. Ezek a szokasok rendkivil sokfélék, és folyamatosan véaltoznak a
tarsadalmi-gazdasagi kornyezet, a technologiai fejlodés és az egyéni élethelyzetek hatasara. Az
utazasi szokasok kutatasa kulondsen fontos a turizmusfejlesztés szempontjabdl, mivel segit
megérteni, hogy az emberek miért, hova, mikor és hogyan utaznak, illetve milyen

szolgéaltatasokat vesznek igenybe.

A szakirodalomban az utazasi szokasok értelmezése tobb dimenzidé mentén torténik: a
motivacid, az életkor, a jovedelmi helyzet, az életstilus, valamint a kulturalis és foldrajzi hattér

egyarant meghatarozo szerepet jatszik (Michalkd, 2007; Ratz — Puczko, 2002).
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1.4.1. Motivacios tényezok

Az utazédsi dontéseket elsddlegesen a motivaciok hatdrozzak meg. A turisztikai
motivaciokat &ltaldban belsé (pszicholdgiai) és kiilsd (kornyezeti, szocialis) tényezOkre
bontjuk. Bels6 motivacio lehet példaul a kikapcsolodas, feltdltodés, kalandvagy vagy
onmegvalositas, mig kiilsé tényezok kozé tartozik a csalad vagy baratok hatasa, a média altal

kdzvetitett uti célok, illetve a gazdasagi lehetdségek.

A Maslow-féle sziikséglethierarchiara épiilé motivaciés modellek (pl. Pearce utazasi
karrier modellje) alapjan megallapithatd, hogy az emberek utazasi céljai az alapvetd
sziikségletektdl (pihenés, biztonsag) a magasabb rendi célok (kultira, dnmegvalositas) felé
haladnak (Ratz — Puczkd, 2002). A motivacié szoros dsszefliggesben all az életkorral és az
élethelyzettel is: mig a fiatalabb generaciok gyakran élményorientélt, aktiv programokat
keresnek, addig az idOsebbek szdméra a nyugalom, kényelem és egészségmegdrzés valik

elsddlegessé.
1.4.2. Demografiai és tarsadalmi tényezok

Az életkor, a nem, a csaladi allapot és az iskolazottsag jelentdsen befolyasoljak az utazasi
szokasokat. A fiatalabb korosztalyok (pl. Z generécid) altalaban kalandvagyobbak,
nyitottabbak az alternativ utazasi formakra (pl. hatizsakos utazas, couchsurfing), és batrabban
hasznaljak az online eszkdzoket az utazas tervezésében. Ezzel szemben az iddsebb generaciok
inkdbb a hagyomanyos, szervezett utazasokat részesitik eldnyben, ahol a kényelem ¢és a

biztonsag nagyobb hangsulyt kap (Aubert — Csap0o, 2014).

A jovedelmi helyzet az egyik legmeghatarozobb tényez4: azok, akik magasabb
jovedelemmel rendelkeznek, gyakrabban és hosszabb iddre utaznak, valamint szélesebb
szolgaltatasi palettat vesznek igénybe. Ugyanakkor megfigyelhetd, hogy az alacsonyabb
jovedelemmel rendelkezd rétegek korében is nd az utazasi igény, kiilondsen a belfoldi

turizmusban, ahol kedvezd ara csomagok vagy allami tamogatasok (pl. SZEP-kartya) elérhetdk.
1.4.3. Eletstilus és szabadid

Az utazasi dontések Osszefliggnek az emberek életstilusaval, szabadid6-felhasznalasaval
és értékrendjével. Az aktiv, egészségtudatos életmddot folytatd egyének szivesebben vesznek

részt sport- és természetkdzeli turizmusban (pl. kerékparozés, tdradzas, Okoturizmus). A
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kulturdlis érdeklédésti utazok mizeumokat, fesztivalokat latogatnak, mig a gasztrondmia irant

fogékonyak gasztroturizmusban vesznek részt.

Az életmddbeli valtozasok — példaul a home office elterjedése, a rugalmassag névekedése
— szintén hatassal vannak az utazasi szokasokra. Egyre gyakoribb a hétk6znapokra id6zitett
rovid utazas, vagy a ,,workation”, azaz a munka és nyaralas kombindlasa. Ez a tendencia foként

a fiatalabb, digitalisan aktiv generacioknal figyelhet6 meg (KSH 2023).
1.4.4. Technoldgiai tényezék

Az utazési szokasokat ma mar jelentdés mértékben befolydsolja a technoldgia. Az internet,
a ko6zosségi média €s a mobilalkalmazasok lehetdve tették, hogy az utazdk onalldéan szervezzék
meg utjaikat, olcsobban foglaljanak szallast, és valos idében tajékozodjanak uti celjukrol. Az
utazas eldtti informaciogyljtés, értékelések olvasdsa és a kozosségi médian megosztott

¢lmények jelentdsen formaljak a dontéshozatalt.

A fiatalabb generaciok gyakorlatilag az online térben élik meg az utazas minden szakaszat,
mig az idésebbek sok esetben még mindig inkdbb utazdsi irodakra tdmaszkodnak. Ez a
kilonbség nemcsak a szolgaltatasvalasztast, hanem az utazas soran elvart elményeket is

befolyasolja.
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2. FEJEZET. GENERACIOS KULONBSEGEK AZ UTAZASI
SZOKASOKBAN

Az utazési szokasokat vizsgald kutatdsok egyértelmiien kimutatjak, hogy az egyének
viselkedését és dontéshozatalat jelentds mértékben befolyasolja az, hogy mely generaciohoz
tartoznak. A kiilonb6zé nemzedékek tarsadalmi és gazdasdgi koriilményei, technologiai
lehetdségei €s értékrendjei formaljak az utazashoz vald viszonyt, az utazas céljat, formajat és
gyakorisagat is. A turizmusmarketing és -fejlesztés tertiletén egyre nagyobb hangsulyt kap a
generacios szemlélet, hiszen a szegmentacié és celzott szolgaltatasfejlesztés alapjat kepezi
(Puczké — Rétz, 2002; Aubert — Berki, 2017).

A dolgozatban vizsgalt két generacio: az Y generacio (1980-1995) és a Z generacio (1996—
2010). Ezeket a csoportokat gyakran hasznaljak nemzetkdzi és hazai kutatasokban is az életkori
sajatossdgokhoz, médiahasznalathoz, fogyasztasi szokasokhoz, valamint turisztikai
viselkedéshez kotddoen (Konyves — Michalko, 2021).

Y generacio (1980-1995)

Az Y generacio, mas néven ,,milenniumi nemzedék”, a 2944 év kdzotti korcsoportot fedi
le. Ok azok, akik gyermekkorukat még részben analog vilagban toltotték, de felnttként mar
digitalis kornyezetben szocializalédtak. Ennek koszonhetéen jol boldogulnak az online
foglalasi rendszerek, mobilalkalmazéasok és kozOsségi media vildgaban — az utazésaik

tervezéset es szervezését is gyakran onalléan végzik (Kovacs, 2020).

Az Y generdcié szamara az utazas elményszerzés, onkifejezés és Onfejlesztés egyik
eszkoze. Kedvelik az egyedi programokat, alternativ Uticélokat és a helyi élményeket. A
tradicionalis tengerparti nyaraldsok mellett szivesen valasztanak gasztrondmiai, kulturalis vagy
varosi turizmust is. Nyitottak a rovid, akar hétkéznapi utazasokra (pl. city break), és hajlandoak
magasabb 0sszeget is aldozni az egyedi élményekeért. Fontos szamukra a rugalmas idébeosztas

és az online jelenlét, igy utazasaikat gyakran dokumentaljak k6zosségi platformokon.
Z generéacid (1996-2010)

A Z generécié a legfiatalabb, aktiv utazé korcsoport. Tagjai jelenleg 14-28 évesek, és
életik minden szakaszat athatja a digitalizacidé. Szdmukra az okoseszk6zok, az internet és a

k6zosségi média nem segédeszk6zok, hanem alapveté kommunikaciés és informacios
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csatorndk — igy az utazassal kapcsolatos dontéseik is teljes mértékben ezekhez kotddnek

(Kdnyves — Michalkd, 2021).

A Z generécid utazasa rugalmas, koltséghatékony, gyors és digitalis. Gyakran valasztanak
last minute utakat, low-cost légitarsasagokat, valamint alternativ szallasformékat (pl. Airbnb,
hostelek). Motivacidjuk kozéppontjaban az ¢élmények és az ,Instagram-kompatibilis™
pillanatok allnak. Eldszeretettel valasztanak varoslatogatasokat, zenei fesztivalokat, extrém
sportokat és természetkdzeli élményeket, de jellemz6 rajuk a rovid, gyakori utazasok

preferélasa is.

A Z generéciora az is jellemzd, hogy a fenntarthatdsagot €s a tarsadalmi felelosségvallalast
egyre inkabb figyelembe veszik az utazésaik soran. Fontos szdmukra, hogy a kivalasztott Uti
cél kdrnyezetbarat legyen, és ne sértse a helyi kozdsségeket — ugyanakkor az arérzekenyseg is

jelentds szerepet jatszik dontéseikben.

19



3.  FEJEZET. A MEZOKASZONYI KISTERSEG ALTALANOS
BEMUTATASA

A Mezobkaszonyi kistérség Karpatalja nyugati részén, a magyar hatar kozelében
helyezkedik el, Beregszasztdl délre. A térség a Tisza-vidék sikvidéki terlletéhez tartozik,
foldrajzi elhelyezkedése révén kozel fekszik Ukrajna, Magyarorszdg és Romania
harmashataradhoz, ami potencialis lehetdségeket teremt a hatdron atnyald kapcsolatok és
turisztikai egyiittmiikodések szamdra. A térség kozigazgatasilag a Beregszaszi jarashoz
tartozik, és a kovetkez6 telepliléseket foglalja magaban: Mezékaszony (Berehove-Kaszony),

Zapszony, Beregsom, Papi-Kispapi, Hetyen, Rafajna és a Somi tanya (Kastanovo).

A MezdOkaszonyi kistérség teriilete hagyomanyosan mezdgazdasagi jellegli, a lakossag
jelentés része még ma is foldmiivelésbol, allattenyésztésbdl vagy ezekhez kapcsolddo
tevékenységekbdl ¢l. Az elmult évtizedek sordn a térs€ég szdmos tarsadalmi és gazdasagi
valtozason ment Kkeresztiil: a szovjet idészakban kollektiv gazdasagok milkodtek, majd a
rendszervaltas utan a gazdasagi szerkezet fokozatosan atalakult, de a mezdgazdasag tovabbra

is dominans szerepet tolt be.
3.1. Telepiilésszerkezet és demografiai jellemzék

A térség telepiulései tipikus kis falvak, népességiik jellemzéen 500 és 2000 6 kozott
mozog. A lakossag tObbsége magyar nemzetiségii, de kisebb ukran és roma kozosségek is élnek
itt. Az etnikai sokszinliség a nyelvhasznalatban, a kulturalis szokasokban ¢és az oktatasi
intézmények mikodésében is megjelenik. A demografiai jellemzOk ko6z¢é tartozik a
népessegfogyas, az eloregedés es a fiatalok elvandorlasa — ezek a folyamatok kihivast

jelentenek a térség hosszu tavu fejlodése szempontjabol.

Az aktiv kort lakossag jelentGs része ingazik a kozeli varosokba (pl. Beregszész,
Munkacs), vagy kilfoldon vallal munkéat — kiilonésen Magyarorszagon. A munkalehet6ségek
hianya és az alacsony jovedelmi szint miatt sok fiatal dont gy, hogy a tanulmanyaik befejezése

utan nem térnek vissza sziiléfalujukba.
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3.2. Infrastruktura és kozlekedés

A kistérség teleptilései kozuton jol megkodzelithetok, bar az uthdlozat éallapota nem
mindenhol kielégité. Mezdékaszony fontos kdzlekedési csomédpont, vasUtallomasa révén
kdzvetlen kapcsolatban all Beregszasszal és Csappal, illetve attételesen Munkéccsal és
Ungvarral is. A helyi kozlekedés azonban gyakran nehézkes a ritkan kozlekedd jaratok és az

eloregedett jarmiipark miatt.

Az infrastruktara fejlettsége — kiiléndsen az egészségligy, oktatas és turizmus tertletén —
még fejlesztésre szorul. Vannak miikodoé iskoldk, konyvtarak, orvosi rendeldk, de ezek
felszereltsége sok esetben elmarad a korszerii elvarasoktol. A digitalis infrastruktdra az utobbi
években javult: tobb helyen elérhet6 a szélessavh internet, ami a fiatalabb generacidk szamara

kedvez0 valtozast jelent (Pataki G. 2020).
3.3. Turisztikai adottsagok és lehetéségek

A MezOkaszonyi kistérség nem tartozik Karpatalja legismertebb turisztikai térségei kdze,
azonban tébb olyan természeti és kulturalis értekkel rendelkezik, amelyekre lehetne épiteni a
térség fenntarthatd turizmusfejlesztését. A vidék jellegzetes sik tajai, folyovolgyei és erdéfoltjai
kivalo lehet6séget nyujtanak természetjarasra, horgaszatra vagy kerékparos turazasra. A helyi
gasztronomia, kézmiivesség €s hagyomanyorzés pedig kulturalis élményekben gazdagitja az

ide latogatok programjat.

A térség gyogy- és termalvizkincse is szamottevo, kiilonosen Mezdkaszony kozelében. Bar
ezek kiaknidzdsa még gyerekcipOben jar, potencidlisan fontos szerepet jatszhat a helyi
idegenforgalom fellenditésében. A falusi turizmus, a vendéghazas szallasformak, illetve a
kozosségi programok (pl. sziireti fesztivalok, népi kézmiives foglalkozdsok) megfelel alapot

jelenthetnének a helyi turizmus bdvitésére.

Ugyanakkor a turizmus fejlesztésének komoly akadalyai is vannak: hianyzik a megfeleld
marketing, a turisztikai infrastruktdra (pl. szallashelyek, informéacids tablak, programkinalat),
valamint az idegenforgalomban jartas szakemberek jelenléte. A Kistérség lakossaganak egy
része nyitott a turizmus irdnt, de nincs elegendd tapasztalat vagy téke a vallalkozasok
elinditasahoz. A fiatalabb generaciok korében viszont egyre erdsebb a nyitottsag az alternativ,
helyi alapd turizmusformak irant — ez hosszl tavon biztatd Iehetéséget jelent (Bacso — Pataki
2024).
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3.4. Mezékaszony

Foldrajzi elhelyezkedés

Mezb6kaszony (ukranul: Kocons, régebbi hivatalos néven: Beregkaszony) a Karpatalja
nyugati reszén, a Beregszaszi jaradsban helyezkedik el, kdzvetlenil a magyar hatar
szomszédsagaban. A telepilés sikvidéki kornyezetben taldlhatd, a Kaszonyi-focsatorna
mentén, amely természetes vizrajzi hatart is képez a kornyezd teriiletek kozott. Foldrajzi
fekvése rendkiviil kedvezd: kozuton é€s vastuton egyarant jol megkozelithetd, és fontos

hataratkelohely is talalhato itt Magyarorszag (Barabas) iranyaba.

MezdOkaszony a Mezdkaszonyi kistérség kozponti telepiilése, kdzigazgatasi, kereskedelmi

és kozlekedési szempontbol is kiemelt szerepet tolt be a térségben.

Torténelmi hattér

MezOkaszony torténelme a kozépkorig nyulik vissza. A telepiilés nevét elészor 1332-ben
emlitik irdsos forrasok, mint magyar nemesi birtokot. A régié a torténelmi Bereg varmegye
része volt, és a trianoni békeszerzddés utan eldbb Csehszlovakiahoz, majd a Szovjetunidhoz,
1991-t61 pedig fiiggetlen Ukrajnahoz kertilt. A torténelmi valtozasok ellenére a telepiilés maig
megolrizte magyar tobbségii jellegét, és fontos szerepet jatszik a karpataljai magyarsag

kulturalis és tarsadalmi életében.

A falu neve a ,,kaszalo” szo6bol ered, amely a t4j korabbi mezdgazdasagi rendeltetésére utal.
A térség mezdgazdasagi hagyomanyai a mai napig meghatarozok, és a torténelmi emlékek —
példaul a romai katolikus templom, az egykori kdriak vagy népi épitmények — emlékeztetnek a

falu maltjara.

Demografiai és tarsadalmi jellemzék

A telepiilés népessége kozel 2200 f6 koriil mozog, a lakossag tulnyomo tobbsége magyar
nemzetiségli. Mez6kaszonyban miikddik magyar tannyelvii altalanos iskola és dvoda is,
valamint tébb civil és vallasi szervezet. Az etnikai dsszetétel szinte homogén, ugyanakkor

Kisebb ukran és roma kozdsségek is élnek a telepiilésen.

A tarsadalmi struktirdban megfigyelhetd a generacios eltolodas: a fiatalok jelentds része

kulfoldre — foként Magyarorszagra — kOltozott tanulds vagy munkavallalas céljabol. Ennek
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kovetkeztében a telepiilés eloregedése és a munkaerdhiany is érzékelhetd problémat jelent

(Molnar D. 1. 2016).

Gazdaséagi tevékenységek

Mezbkaszony gazdasaga hagyomanyosan a mezdgazdasagra épiil. A helyiek szant6foldi
ndvenytermesztéssel (kukorica, napraforgd, buza) és allattartassal foglalkoznak, de az utobbi
évtizedekben tobb kisebb vallalkozas — példaul élelmiszer-feldolgozdk, fuvarozdk, szolgaltatok
—is megjelent atelepllésen. A gazdasagi tevékenységet jellemzi az informalis szektor jelenléte,

valamint az a tény, hogy sokan szezonalis vagy allandé munkat vallalnak Magyarorszagon.

A kiskereskedelemben helyi tizletek és piac mikodnek, de a nagyobb bevasarlasi

lehetdségekért a lakossadg Beregszaszba vagy a magyarorszagi Vasarosnaménybe utazik.

Infrastruktura és kozlekedés

A kozség kozaton jol megkozelithetd, a Barabas-Kaszony hataratkeldhely kozelsége miatt
jelentds forgalmat bonyolit le. Az utdbbi években a kozmiihalozat (viz, gaz, villany) nagyrészt
kiépiilt, azonban az utmindség és a kozintézmények miiszaki allapota tovabbra is fejlesztésre

szorul.

Az oktatasi intézmények alapfokon elérhetdk, ugyanakkor a kozép- és felséfoku

tanulmanyokat a fiatalok mar jellemzdéen varosokban végzik (Pataki G. 2020).

Turisztikai adottsagok és lehetoségek

Mezb6kaszony legjelentdsebb idegenforgalmi vonzereje a Kaszonyi Termalfiirdd, amely
természetes, magas dsvanyianyag-tartalmu melegvizre épiil. Ez a flird6 évrdl évre tobb latogatot
vonz, f6ként Magyarorszagrol és a kornyezd telepiilésekrdl. A turisztikai kindlat azonban
egyeldre korlatozott: kevés a szallashely, €s hidnyzik a szervezett programkinalat, valamint a

vendéglatbipari hattér.

A telepllés épitett oroksége — példaul a templomok, régi paraszthdzak és hatarmenti
emlékhelyek — turisztikai szempontbdl szintén kiaknazhaté lenne, kilondsen kulturdlis,
torténelmi vagy vallasi tematikajii utazasok esetében. A kornyez6 természeti taj — vizfolyasok,

erd6k, mez6k — kedvezne a kerékparos és gyalogos turazasnak is, azonban ennek feltételei (pl.
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Kijelolt utvonalak, informéaciés rendszerek) még nem épiltek ki (Acta Academiae

Beregsasiensis. Economics 2022).
3.5. Zapszony
Foldrajzi elhelyezkedés

Zé&pszony Karpétalja nyugati részén, a Beregszaszi jaras déli szélén helyezkedik el, alig néhany
Kilométerre a magyar—ukran hatartol. A telepiilés kozvetlen szomszédja MezOkaszonynak,
amely a kistérség kozpontja. A falut sik, alfoldi taj veszi koriil, amelyet foként mezdgazdasagi
teriiletek, szantok, kisebb vizfolyasok és ligetes erd6foltok jellemeznek. A kozeli Tisza-folyo

és a Kaszonyi-focsatorna hatassal van a helyi mikroklimara és vizgazdalkodasra.

Zapszony kozaton konnyen megkdzelithetd, a helyi uthalozat 6sszekoti Mezdkaszonnyal €s
Beregszasszal. Elhelyezkedése kedvezd a hatar kozelsége miatt, ugyanakkor a periférikus

helyzet gazdasagi és infrastrukturalis kihivasokat is jelent.
Torténelmi hattér

Zapszony elsd irasos emlitése a 14. szazadbol szarmazik, a kdzépkorban mezdvarosként €s
nemesi birtokként is szerepelt a torténelmi Bereg varmegye tertletén. A falu nevének eredete a
szlav ,,zapad” (nyugat) szobol eredeztethetd, utalva fekvésére a Tisza nyugati oldalan. A
telepiilés a trianoni békeszerz6dést kovetéen Csehszlovakidhoz, majd a masodik vilaghabord

utan a Szovjetunidhoz, 1991-t61 pedig Ukrajnahoz kertilt.

A torténelem soran a teleptilés tobb haborut, kitelepitést és gazdasagi valtozast élt meg, de
mindvégig megmaradt jelentés magyar lakossaggal rendelkezé falunak. A szovjet éra alatt
Zapszonyban kollektiv mez6gazdasagi gazdasag miikodott, amely a rendszervaltds utan

fokozatosan felbomlott (Pataki G. 2020).
Demografiai és tarsadalmi jellemzok

A telepilés Iélekszdma jelenleg 1000-1200 {6 koriil alakul. A lakossag jelentds tobbsége
magyar nemzetiségli, kisebb ardnyban ukranok és romak is élnek a faluban. A magyar nyelv
dominans a mindennapi életben, a kozintézmények (iskola, 6voda) is magyar nyelven

miikddnek. A falu k6zosségi élete aktiv, jelen vannak vallasi kozosségek (romai katolikus és
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reformatus egyhdz), valamint néhany kulturdlis kezdeményezés (néptanccsoport,

hagyomany6rz6 rendezvények).

A demografiai trendek hasonlok a térség mas telepiiléseihez: eloregedés, csokkend
sziiletésszam, a fiatalok kivandorlasa foként Magyarorszégra, illetve Nyugat-Europaba. A
helyiek jelentés része kiilfoldon vallal munkat, részben a helyben tapasztalhatd

munkahelyhiany és alacsony jovedelmek miatt.

Gazdaséagi tevékenységek

A falu gazdasaga talnyomoérészt mezégazdasagra épiil: a haztaji gazdalkodas, allattartas és
foldmiivelés (kukorica, buza, burgonya) jellemzd. A nagyiizemi termelés visszaszorult, de tobb
csalad is sajat foldon, kisizemi keretek kozott gazdalkodik. A kornyéken kevés ipari vagy
szolgaltatdo jellegi vallalkozds miikddik, igy sokan mas telepiiléseken, jellemzben

Beregszaszban vagy kilfoldon dolgoznak.

A falu rendelkezik néhany helyi kisbolttal, kocsmaval, illetve mezdgazdasagi gépek javitasaval
foglalkoz6 kisebb miihellyel. A gazdasdg szerkezete erdsen kiilsé forrasoktol fliggd, a

hazautalasok (remittenciak) fontos szerepet téltenek be a haztartasok fenntartasaban.

Infrastruktira és kozlekedés

Zapszony kozuti 6sszekottetése megfeleld, de az ttmindség javitasra szorul. Tomegkozlekedés
milkodik (autobuszjaratok Beregszasz és MezOkaszony iranyaba), de a jaratok ritkdk és
megbizhatatlanok. A faluban miikkddik magyar tannyelvii altalanos iskola és 6voda, orvosi

rendeld, valamint k6zdsségi haz is rendelkezésre all.

Az alapvetd kozmiivek elérhetdk: vezetékes viz, villany, gaz, de a szennyvizkezelés még nem
megoldott minden haztartasban. Az internet-hozzaférés kiépilt, a mobilhalézat stabil, ami

kilondsen fontos a fiatalabb generaciok szamara (Bacso — Pataki 2024).

Turisztikai adottsagok és lehetoségek

Zapszony jelenleg nem rendelkezik jelentds turisztikai infrastrukturaval, azonban tobb olyan
adottsaggal is bir, amelyekre egy jovobeli falusi vagy kulturalis turizmus fejleszthetd lenne. A

telepililés csendes, nyugodt természeti kdrnyezete, hagyomanyos falusi életmodja, valamint a
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helyi gasztronomia — példaul hazi készitésti lekvarok, palinkak, kolbaszok — autentikus

élményeket kinalhatnak.

A kozelben fekvd Kaszonyi termalfiirdé elérhetsége miatt Zapszony akar kiegészitd célpont
is lehet a térségbe latogatd turistdk szamara, kiilonosen, ha vendéghazakat, kézmives
programokat vagy tematikus tardkat kindlnanak. Emellett a teleplilés temploma és

hagyomanyos népi épliletei szintén értékes turisztikai latvanyossagként szolgalhatnak.

A kihivasok kozé tartozik a szallashelyek, informacios pontok, rendezvényszervezés hianya,
valamint a turizmushoz szilkséges tudas és vallalkozasi kedv alacsony szintje. A fiatalabb
generaciok korében ugyanakkor egyre erdsebb az érdeklodés az 6nallo vallalkozasok és a falusi
turizmus lehet6ségei irant — ehhez azonban tamogatasra, képzésekre és kozosségi 6sszefogasra

lenne szlikség (Berhauer S. 2010).

3.6. Beregsom

Foldrajzi elhelyezkedés

Beregsom Karpatalja délnyugati részén, a Beregszaszi jarasban talalhato, kézvetlenil a
magyar hatar kozelében, MezOkaszony ¢és Rafajnatjfalu kozott. A teleptilés sikvidéki
kornyezetben fekszik, a Kaszonyi-sik peremén, kedvezé mezdgazdasagi adottsagokkal
rendelkezd térségben. Foldrajzi elhelyezkedése miatt Beregsom is része annak a hatdrmenti
térségnek, amelynek lakoi aktivan élnek a hataron atnyulé gazdasagi és tarsadalmi kapcsolatok

lehetdségeivel.

Kozati  Osszekottetése megfelelé, bar az uthalozat mindsége — mas Kistérsegi
teleplilésekhez hasonléan — helyenként fejlesztésre szorul. A legkozelebbi nagyobb véaros

Beregszasz, amely mintegy 12-15 kilométerre talalhato.
Torténelmi hattér

Beregsom els irdsos emlitése a 14. szdzad végérdl szarmazik, mint Bereg varmegye egyik
kisebb nemesi birtoka. A telepilés torténelme szorosan Osszefonodik a régid torténelmi
fordulataival: a kozépkorban a magyar kiralysag része volt, majd a trianoni békeszerz6dés utan

Csehszlovakiahoz, 1945-t61 a Szovjetuniohoz, 1991-t61 pedig Ukrajnahoz keriilt.
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A szovjet éra alatt Beregsomban is miikddott kolhoz (kollektiv gazdasag), amely a
rendszervaltast kovetéen felbomlott, és a foldtulajdon részleges visszaosztasaval helyi
kisgazdasdgok alakultak ki. A falu lakossaga a torténelmi valtozasok ellenére tobbségében
magyar maradt (Lehoczky Tivadar Intézet 2021).

Demografiai és tarsadalmi jellemzék

Beregsom lakossdga megkozelitdleg 800-1000 f6. A telepiilés etnikai Osszetétele
talnyomorészt magyar, kisebb szdmban €lnek itt ukran nemzetiségiliek és roma csalddok is. A
magyar nyelvli oktatds, hitélet és kozosségi programok jelen vannak a faluban. Mukodik
magyar tannyelvii elemi iskola és ovoda, valamint reformdtus templom is taldlhaté a

telepilésen.

A telepiiles demografiai trendjei megfelelnek a karpataljai vidéki falvak altalanos
jellemzdinek: a népesség eloregedése, a sziiletések szdmanak csokkenése és a fiatalabb
korosztalyok kivandorlasa. A falubol sokan dolgoznak szezondlisan vagy tartésan

Magyarorszagon, illetve Nyugat-Eurdpaban.
Gazdasagi tevekenységek

A telepiilés gazdasagi strukturaja tulnyomorészt mez6gazdasagi alapt. A lakossag jelentds
része sajat foldjen gazdalkodik, foként szant6foldi novénytermesztést (kukorica, buza,
napraforgd) folytat. Allattartis (sertés, baromfi) kisebb mértékben jellemzd. A haztaji

gazdalkodas még mindig fontos szerepet jatszik a helyi haztartasok fenntartasaban.

A falu nem rendelkezik nagyobb Gzemi vagy ipari vallalkozasokkal, igy a munkahelyek
szama korlatozott. Néhany helyi szolgaltaté — élelmiszerbolt, mez6gazdasagi gépszereld —
milkodik, de a gazdasag jelentds része kiilfoldrdl érkezd jovedelmekre (hazautalasokra)

tdmaszkodik.
Infrastruktlra és kozlekedés

Az utak allapota vegyes, es6zések utan egyes szakaszokon nehézkessé valik a kozlekedés.
A telepiilés tomegkdzlekedési lehetdségei korlatozottak, bar elérheték a kozeli varosok

(Beregszasz, Mezdkaszony) napi néhany jarattal.
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Az egészségligyi ellatast kdrzeti orvosi rendeld biztositja, de a komolyabb ellatast igényld
betegek Beregszaszba utaznak. Oktatas szintjén miikddik also tagozatos iskola és dvoda, a

kozépiskolas tanulok jellemzden mas telepiilések iskoldiba jarnak.

Internethalo6zat és mobilkommunikéci6é elérhetd a telepiilés nagy részén, ez kiilondsen
fontos a fiatalabb korosztaly szdméra — akar tanulas, akar tivmunka szempontjabol (Molnér D.
I. 2016).

Turisztikai adottsagok és lehetoségek

Beregsom nem tartozik a térség ismert turisztikai célpontjai kdzé, ugyanakkor rendelkezik
olyan  adottsdgokkal, @ amelyek  kiindulopontot  jelenthetnének  egy  késObbi
turizmusfejlesztéshez. A telepiilés csendes, természeti kornyezete, a falusias jelleg és a kozeli
fiirdéhelyek (pl. Mezdkaszony termalfiirddje) kdzelsége lehetdséget teremthet falusi turizmus,

okoturizmus vagy gasztroturizmus fejlesztésére.

A helyi reformatus templom, a népi éepitészet emlékei, a csaladi gazdasagok, valamint a
hagyomanyos ételek (pl. hazi lekvar, fustolt aru, kenyersités) mind vonzova tehetik a telepiilést
azok szamara, akik hiteles, nyugodt, vidéki élményre vagynak. Turisztikai informéacios

infrastruktura, szallashelyek vagy szervezett programok jelenleg nem miikdnek a faluban.

A jovObeni fejlesztésekhez sziikség lenne k0zOsségi Osszefogasra, helyi turizmusban
érdekelt vallalkozok megjelenésére, valamint tamogatasok és képzések bevonasara. A fiatalabb
generaciok kozil tobben nyitottak lennének turisztikai vallalkozasok inditasara, azonban toke,

tudés es intézményi hattér hijan ez egyelére nem realizalodott (Berghauer S. 2010).
3.7. Papi—Kispapi
Foldrajzi elhelyezkedés

Papi és Kispapi telepiilések Karpatalja déli részén, a Beregszaszi jarasban, Mezdkaszony
és Hetyen kozott helyezkednek el. A két falu egymas kdzvetlen szomszédsagaban talalhato, és
a helyi lakosok gyakran egységes telepllésként tekintenek rajuk. A sik vidéki kornyezet, a
termékeny foldek és a kisvizfolyasok altal atszott t4j kedvez a mezOgazdasdgnak. A kozeli
Tisza-folyd befolyasolja a terilet talajviszonyait és mikroklimajat, amely a foldmiivelés

szempontjabol kedvezd adottsag.
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A teleptiléspar kozati kapcsolata a Mezékaszony—Beregszasz Utvonalhoz illeszkedik, de a
belsé utak allapota valtozd. A kozlekedési lehetdségek korlatozottak, a falvak

tomegkozlekedéssel elsésorban Mezdkaszony és Beregszasz iranyaba érhet6k el.
Torténelmi hatter

Papi és Kispapi multja tobb széz évre nyulik vissza, mar a kdzépkorban is 1étezd falvak
voltak. Neviik elsOként a 15. szdzadi magyar forrdsokban tlinik fel, mint kisnemesi birtokok. A
nevek utalhatnak egyhazi (pap) birtokokra vagy korabbi templomi fennhat6sagra. A térség méas

telepiiléseihez hasonloan ezek a falvak is a torténelmi Bereg varmegye reszét kepezték.

A trianoni békeszerzodést kovetden Csehszlovakiahoz kertiltek, majd a masodik
vilaghabord utan a Szovjetuniohoz, 1991 6ta pedig fliggetlen Ukrajna részei. A szovjet
korszakban kollektiv gazdasag (kolhoz) miikodott, amely jelentds mértékben befolyasolta a

lakossag eletmodijat és megélhetését.

Demografiai és tarsadalmi jellemzék

Papi és Kispapi egylittes lakossaga megkdzelitéleg 600—800 fére tehetd. A népesség
talnyomé tobbsége magyar nemzetiségii, de kisebb aranyban ukranok és romak is élnek a
teleplleseken. A magyar nyelv hasznalata dominans a mindennapokban, és az iskolai, 6vodai
oktatds is magyar tannyelven folyik. A két falu kozOsségi életét kdzosen szervezik,

egyhazkozossegek (reformatus, romai katolikus) és helyi civil kezdeményezések révén.

A demografiai trendek itt is hasonloak a régidé mas részeihez: jellemzo a népességfogyas,
az eloregedés és a fiatalabb korosztalyok elvandorlasa. A kiilfoldi munkavallalads (foként
Magyarorszagon) sok csalad szaméara a legfontosabb megélhetési forras, az itthon maradd

id6sek pedig a falu tarsadalmi gerincét alkotjak (Lehoczky Tivadar Intézet 2021).
Gazdasagi tevékenységek

A két telepiilés gazdasagi struktiraja er6sen mezdgazdasagi alapu. A lakossag jelentds
része kistizemi vagy haztaji foldmiveléssel és allattartassal foglalkozik. A termelés
hagyomanyos: kukorica, burgonya, napraforgo és kulonféle zéldségek termesztése jellemzo,

valamint sertés- és baromfitartas.
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A helyi gazdasagot nagyrészt az 6nellatas jellemzi, néhany kisvallalkozas (pl. bolt, miihely,
kocsmak) mitkddik, de ipari lizem vagy nagyobb munkaltaté nincs a faluban. A jovedelmek

jelentds részét a kulfoldon dolgozo csaladtagok altal hazakiildott pénz jelenti.
Infrastruktdra és kozlekedés

Papi és Kispapi kozmiihalozata alapveten kiépilt: viz-, g4z- és aramellatas elérhetd,
azonban a csatornazas nem minden haztartdsban megoldott. Az utak allapota vegyes, a belsé

falusi utak tobb helyen feldjitasra szorulnak.

A telepiilésen mikodik egy altalanos iskola als6 tagozattal, valamint 6voda. Az
egeészségligyi alapellatast korzeti orvosi rendeld biztositja, a komolyabb ellatast Beregszaszon
vagy Mezbkaszonyban veszik igénybe a lakosok. Az internet-hozzaférés a legtdbb haztartasban
elérhet6, azonban a mobilhalozat lefedettsége nem mindenhol egyenletes (Bacso — Pataki
2024).

Turisztikai adottsagok és lehetoségek

Bar Papi—Kispapi nem rendelkezik jelenleg kiépitett turisztikai infrastruktaraval, mégis
tobb olyan adottsaggal bir, amelyek hosszabb tdvon lehetdséget teremthetnek a falusi turizmus
szamara. A nyugodt koérnyezet, a hagyomanyos vidéki eéletmdd, valamint a helyi ételek és

kézmiives hagyomanyok vonzoak lehetnek az autentikus élményeket kereso turistak szamara.

A falvak kulturdlis 6roksége — példaul a reforméatus templomok, népi épitészet, helyi
népszokasok — jo alapot kinalnak rendezvényturizmus vagy vallasi tematikaju utak szamara. A
kornyez6 mez6k és kisebb vizfolydsok alkalmasak lehetnek termeszetkozeli programok

(kerékpéarozas, madarmegfigyelés, turazas) szervezésére.

Jelenleg azonban hidnyoznak a vendéghazak, szervezett programok, informacios pontok.
A lakossag részérél ugyan megfigyelhetd egyre nagyobb érdeklddés a turizmus lehetdségei
irant, kulonosen a fiatalabb generacidkban, de a megvaldsitashoz tovabbi tamogatas, oktatas és

vallalkozasi tapasztalat sziikséges (Berghauer S. 2010).
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3.8. Hetyen
Foldrajzi elhelyezkedés

Hetyen Karpéatalja délnyugati részén, a Beregszaszi jaras teruletén talalhatd, a
Mezdkaszonyi kistérség egyik kis méreti, am torténetileg és kulturalisan is jelentds telepiilése.
A falu a Kaszonyi siksag peremén helyezkedik el, termékeny mezdgazdasagi teriiletek és ligetes
erdéfoltok Oleléseben. Kozigazgatasilag kozel esik Mezdkaszonyhoz €s Papihoz, €s kozvetlen

kapcsolatban all a tobbi kistérségi faluval.

Hetyen elérheté kozuton, bar az utak mindsége nem minden szakaszon megfeleld. A
legkdzelebbi nagyobb véaros Beregszasz, amely autéval 15-20 perc alatt megkozelithetd. A
telepiilés foldrajzi fekvése kedvezd lehetne a helyi turizmusfejlesztés szempontjabdl is, mivel

csendes, nyugodt kdrnyezetben fekszik, de mégis viszonylag kozel van a térségi kozpontokhoz.
Torténelmi hattér

Hetyen irdsos emlitése a kozépkorra nyulik vissza, a telepiilés neve tobb 14-15. szazadi
forrasban is eléfordul. A kozépkorban kisnemesi birtokként miikodott, majd a Habsburg
idokben a Bereg varmegye részévé valt. A trianoni békeszerzédés utan Csehszlovakiahoz,

1945-t61 a Szovjetunidhoz, 1991-t61 pedig fiiggetlen Ukrajnahoz tartozik.

A szovjet id0szakban kollektiv gazdalkodas (kolhoz) folyt a telepiilésen, amely alapvetéen
meghatarozta a falu gazdasagi és tarsadalmi struktarajat. A rendszervaltast kovetden a foldek
részben visszakeriiltek a magantulajdonosokhoz, de azota is jellemz6 a gazdasagi stagnalas,

valamint az elvandorlas.
Demografiai és tarsadalmi jellemzék

Hetyen lakossaga korilbeltl 400-500 f5, igy a kistérség egyik legkisebb telepiilése. A
nepesség tulnyomo tobbsége magyar nemzetiségii, kisebb aranyban ukranok és romak is élnek
itt. A magyar nyelv dominans, a falu identitdsa és kulturdlis élete is magyar nyelvi
kozosségkeént miikddik. A telepiilésen talalhatdo magyar tannyelvii alsé tagozatos iskola, 6voda,

valamint reformatus és romai katolikus templom.

A népesség korosszetétele eloregedd, sok fiatal kiilfoldre — leginkabb Magyarorszagra —

tavozott munkavallalas céljabdl. A gyermeklétszam csékkenése miatt az oktatasi intézmények
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mikddése is egyre nehezebbé valik. A helyiek tobbsége nyugdijas vagy mezdgazdasagbol €16
iddsebb személy (Lehoczky Tivadar Intézet 2021).

Gazdaséagi tevékenységek

A teleplilés gazdasagi €életét teljes egészében a kistizemi mez6gazdasag hatdrozza meg. A
lakossag nagy része sajat foldjén gazdalkodik, jellemz6en kukoricat, burgonyat, zoldséget és
napraforgét termesztenek. Allattartas — baromfi, sertés — kisebb mértékben szintén eléfordul.
Az ipari, szolgaltatd vagy kereskedelmi tevékenység minimalis: egy-egy élelmiszerbolt,

vegyesbolt, illetve szezonlis kisvallalkozasok jelennek meg.

A foglalkoztatasi lehetdségek hianya miatt sokan alkalmi munkakbol vagy kiilfoldi
rokonok anyagi tamogatasabol élnek. A remittencidk — azaz a kiilfo1drél érkez6 hazautalasok —

itt is fontos szerepet jatszanak a haztartasok fenntartasaban.
Infrastruktura és kozlekedés

Hetyen kézmiiellatottsaga alapvetden kielégitd: van villamos energia és gaz, azonban a
csatornazottsag hianyos. A falut 6sszekoto utak szilard burkolattiak, de sok szakaszuk javitasra
szorul. A tomegkozlekedés ritka és kiszamithatatlan, leginkabb a kornyez6 nagyobb

telepllésekkel valo kapcsolatot biztositja.

Az oktatasi intézmények alapszinten mikodnek: egy alsé tagozatos iskola és 6voda
szolgalja ki a helyi gyerekeket. Egészségiigyi ellatas alapfokon elérhetd (helyi orvosi rendeld),
de komolyabb kezelésekre a lakosok Beregszaszba vagy Mezdkaszonyba utaznak. Az internet-
hozzaférés és a mobilhaldzat elérhetésége javult az elmult években, ami a fiatalabb generaciok

szamara kulondsen fontos (Bacsd — Pataki 2024).
Turisztikai adottsagok és lehetoségek

Bar Hetyen jelenleg nem rendelkezik Kiépitett turisztikai infrastruktaraval, nyugodt
kdrnyezete és hagyomanyos falusi életmodja alapjan jé alapja lehetne egy falusi turizmuson
alapulé fejlesztésnek. A helyi lakosok kézmiives termékei, gasztrondmiaja, a kdzdsségi
Osszetartas és az érintetlen természeti kdrnyezet vonzo lehetne a lassu, autentikus élményekre

vagyo turistak szamara.
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A falu templomai, régi paraszthazai és mezdgazdasagi hagyomanyai potencialisan szerepet
jatszhatnanak tematikus tarak, vallasi vagy kulturalis események megszervezésében. Emellett
a kornyezod rétek, kisebb erddfoltok, vizfolyasok kerékparos vagy gyalogos kiranduldsra is
alkalmasak lennének, ha a sziikséges alapinfrastruktura és informéacios rendszer rendelkezésre

allna.

A jelenlegi akadalyokat elsdsorban az infrastruktura hianya, a vallalkoz6i tapasztalatok
szlikossége €s a lakossag korosszetétele jelenti. A fiatalabb generaciok részér6l megfigyelhetd
bizonyos fok( nyitottsag, de anyagi és tudasbeli tdmogatasra lenne sziikség ahhoz, hogy

turisztikai vallalkozésok induljanak (Berghauer S. 2010).
3.9. Rafajna
Foldrajzi elhelyezkedés

Rafajna a Beregszaszi jaras délnyugati részén talalhato, a Mezdkaszonyi kistérség egyik
hatar menti telepiilése. Kdzvetleniil Mez6kaszony és Beregsom szomszédsagaban helyezkedik
el, alig néhany kilométerre a magyar—ukran hatartél. Foldrajzilag a Kaszonyi-sik részet képezi,
amely termékeny talaja és sik felszine miatt hagyomanyosan mezdgazdasagi hasznositasu

terllet.

A teleplles kozuton Mezokaszonyon keresztiill jol megkozelithetd, azonban az
utburkolatok allapota, kiilondsen a belsé falusi szakaszokon, gyakran kifogasolhatd. A
kozlekedési lehetdségek korlatozottak, tomegkozlekedés ritkan érinti. Elhelyezkedése miatt a
falu lakoi gyakran élnek a hatarmenti gazdasagi lehetéségekkel — sokan dolgoznak

Magyarorszagon, vagy ott tanulnak, vasarolnak.
Torténelmi hattér

Rafajnadjfalu a 18. szazad kozepén jott létre korabbi Kisebb telepiilések egyesitésével,
innen ered az ,0jfalu” elnevezés. A telepiilés neve valdszinilileg személynévi eredetii, és a
torténelmi Bereg varmegyéhez tartozott. A térségre jellemzd modon Rafajna is tobbszor valtott
kbzigazgatasi hovatartozast: a trianoni békeszerzédés utan Csehszlovakia, majd a Szovjetunio,

1991-t61 pedig Ukrajna resze.
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A falu gazdasagi és tarsadalmi szerkezete a 20. szdzad soran tobb atalakulason ment
keresztiil: a szovjet iddszakban kollektiv gazdasag (kolhoz) miikodott itt is, ami a

rendszervaltozas utan megszlnt, és a lakossag egyéni gazdalkodasra tért at.
Demografiai és tarsadalmi jellemzok

Rafajna lakossagszama megkozelitéleg 600—700 6. A népesség tobbsége magyar
nemzetiségli, kisebb aranyban ukrdnok és romdk is élnek a telepiilésen. A magyar nyelvii
oktatas és kozOsségi élet jelen van, a falu kulturalis identitisa szorosan kotédik a karpataljai
magyarsaghoz. Mikodik magyar tannyelvii altaldnos iskola, dvoda, reformatus €s romai

katolikus gyulekezet is.

A tarsadalom eloregedd, a fiatalabb generdciok koziil sokan kivéndoroltak, foként
Magyarorszagra. A szlletések szama csokken, ami hossz( tavon az iskola és 6voda
fenntarthatosagat is veszélyezteti. Az idGsebb korosztaly aranya jelentds, és 6k képviselik a falu

stabil koz0sségi gerincét (Molnar D. 1. 2016).
Gazdasagi tevekenységek

A gazdasag jellemz6éen mezdgazdasagi alap, mint a legtobb kornyékbeli faluban. A
lakossag foként sajat foldjén gazdalkodik: kukorica, burgonya, zoldségfélék termesztése
jellemzd. Allattartas (baromfi, sertés) kisebb mértékben jelen van. A telepiilésen nincs nagyobb

ipari vallalkozas vagy lizemi jellegii tevékenység, a munkahelyek szama korlatozott.

Sokan ingaznak vagy vallalnak munkat kalféldon, kilénésen Magyarorszagon, igy a
remittenciak a csaladi jovedelmek fontos forrasat képezik. A falu gazdasadganak

fenntarthatosaga nagyrészt a mez6gazdasagi onellatason és a kiilsé jovedelmeken nyugszik.
Infrastruktlra es kozlekedes

Rafajna koézmiivesitettsége alapvetéen kiépiilt: viz-, géaz-, villamos energia minden
haztartasban elérhetd, a csatornazéas azonban sok esetben hianyos. A kozutak allapota vegyes,

az aszfaltburkolatok helyenként katyusak, kiilondsen esds iddszakban okoznak problémat.

Oktatasi intézmények alsé tagozatig helyben elérhetok, az egészségiigyi alapellatast

korzeti orvos biztositja. A kozépiskolds didkok Mezdkaszonyba vagy Beregszaszba jarnak
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tanulni. A faluban alapvetd kereskedelmi szolgéltatasok (vegyesbolt, kisbolt) elérheték, de

nagyobb bevasarlasokert a lakosok gyakran atjarnak Magyarorszagra vagy Beregszaszba.

Az internetkapcsolat és a mobilhaldzat az elmualt években javult, igy a fiatalabb generacié

szamara elérhet6vé valt az online tigyintézés, tanulas és kapcsolattartas (Pataki G. 2020).
Turisztikai adottsagok és lehetoségek

Rafajna nem tekinthetd kiépiilt turisztikai célpontnak, azonban rendelkezik olyan alapvetd
adottsdgokkal, amelyek a jovoben lehet6vé tennék a falusi turizmus vagy gasztronomiai,
kulturalis élményturizmus elinditasat. A csendes, falusias kornyezet, a helyi hagyoméanyok,
valamint a kdzeli Kaszonyi fliird0 lehetdséget kinal a térségbe latogatoknak, hogy alternativ

programokat is talaljanak.

A telepllés hagyomanyos épitészete, a templomok, valamint a helyi lakosok altal készitett
kézmiives termékek (pl. hazi készitésli ételek, pdalinka, lekvar) kiilonleges élményt
nyujthatnanak a turistaknak. A természet kozelsége miatt lehetdség lenne kerékparos

tarattvonalak, madarmegfigyeld taradk vagy hagyomanyorzo fesztivalok szervezésére.

Jelenleg azonban hianyzik a vendéghazi kapacitas, a programkinalat, valamint a marketing
és informéacids hattér. A turizmusfejlesztéshez hosszabb tavon szikség lenne vallalkozdi
kezdeményezesekre, képzésekre és tamogatasi forrasokra. A fiatalabb generaciok korében
tapasztalhatd némi érdeklodés a turizmus lehetOségei irant, de a megvalositds még varat

magara. (Berghauer S. 2010).
3.10. Somi tanya (Kastanovo)
Foldrajzi elhelyezkedés

A Somi tanya, mas néven Kastanovo (ukranul: Kawmanose), a Mezbkaszonyi Kistérség
egyik legkisebb és leginkabb elzartan fekvd telepiilése. Kozvetlen szomszédai: Hetyen,
Beregsom. A telepiilés diildutakon, illetve foldutakon kozelithetd meg, ami kiilondsen nehézzé

valik csapadékos iddszakban.

Foldrajzi elhelyezkedése kovetkeztében a telepiilés kevésbé integralt a térségi
kdzpontokba, ugyanakkor a természetes kornyezet — rétek, legelok, vizfolyasok — rendkivili

csendet és érintetlenséget biztosit.
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Torténelmi hattér

A Somi tanya a 19. szdzad végen és a 20. szdzad elején keletkezett kisebb tanyas
telepulésként, amely eredetileg egy-két foldbirtokhoz tartozdo mezdgazdasigi major volt. A
»Somi” elnevezés valoszinlileg a Som vagy Somlyd nevii nemesi csaladhoz, illetve birtokhoz
kothet6, mig a kés6bbi szlavositott ,Kastanovo” név (jelentése: gesztenyés) a szovjet

korszakbol szarmazik, amikor hivatalosan is teleptlésként regisztraltak.

A méasodik vilaghabor( utan a terlilet szovjet kolhoz része lett, ahol kisebb allattart6 telepek
¢s novénytermesztd egységek mitkodtek. A kollektiv gazdalkodas megszlinése utan a lakossag

mezOgazdasagi kistizemekre tért a4t (Lehoczky Tivadar Intézet 2021).

Demografiai és tarsadalmi jellemzok

A teleplles lélekszama nem haladja meg a 150-200 f6t, igy a Mezbkaszonyi kistérség
legkisebb egységének szamit. A lakossag tobbsége magyar nemzetiségii, kisebb aranyban
ukranok is ¢€lnek itt. A magyar nyelvii mindennapi kommunikécié meghatarozd, azonban
kdzOsségi elet viszonylag gyér, mivel a telepilés elszigeteltsége miatt a lakossdg inkabb

csaladon beliili egységek mentén szervezddik.

Az iskola és 6voda hidnyzik a telepiilésrdl, ezért a gyermekek a kornyezd falvakba —
jellemzéen Mezbkaszonyba vagy Hetyenbe — jarnak tanulni. A fiatalok k&zil sokan
elkoltoznek, igy az itt marado népesség foként idosekbol all. A falusi kozosségek szorosabbak,

de a kdzosségi rendezvenyek ritkak.

Gazdasagi tevékenységek

A Somi tanya gazdasagi élete teljes egészében mezdgazdasagra épiil, azon beliil is f6ként
onellatd vagy kisiizemi jellegli gazdalkodas folyik. A lakossdg kukoricat, burgonyat,

napraforgot, zoldségféléket termeszt, illetve kisebb mértékben tart baromfit és sertést.

A telepiilésen nincs ipari vagy kereskedelmi véllalkozas, helyi bolt sem mitkodik. Az itt
¢lok mezdgazdasagi termelésiik egy részét értékesitik a kornyezd piacokon, vagy
cserekereskedelem formajaban hasznositjak. A haztartasok nagy része a kilféldon dolgozo
csaladtagok hazautaldsaira is timaszkodik. A napi szintli munkalehetdségek szama korlatozott

(Pataki G. 2020).
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4, FEJEZET. A KUTATASI MODSZERTAN

4.1. A kutatés célja

A szakdolgozat célja a MezOkaszonyi kistérség lakosainak utazasi szokasainak vizsgalata
generacids bontasban. A kutatas arra keresi a valaszt, hogy az X generéci6 (1965-1980), az Y
generacid (1980-1995) és a Z generacid (1996-2010) tagjai hogyan viszonyulnak az utazashoz,
milyen tipusld turisztikai tevekenységeket preferalnak, milyen gyakorisaggal és milyen

motivacidkkal utaznak, valamint milyen csatornakon szervezik meg utazésaikat.

A vizsgalat kilonds figyelmet fordit arra, hogy a generacios kiilonbségek hogyan jelennek
meg egy Vidéki, hatarmenti térség sajatos tarsadalmi és gazdasagi kontextusaban. A kutatas
célja tovabba annak feltarasa, hogy milyen akadalyok és lehetdségek befolyasoljak a térség

lakossaganak turisztikai részvételét.
4.2. A kutatés tipusa

A kutatas leiro jellegti, kvantitativ modszertanon alapulé vizsgalat, amely egy strukturalt,
zart kérdéseket tartalmazod kérddiv segitségével késziilt. A moddszertan célja az volt, hogy
szamszerlsithetd, Osszehasonlithatd adatokat szolgaltasson a harom generdcid utazasi

szokasairol.

A kérdoives kutatas lehetové tette a valaszadok életkora, lakohelye, iskolai végzettsége,

csaladi allapota, gazdasagi helyzete és utazasi tapasztalatai kozotti 6sszefliggések vizsgalatat.
4.3. A kérdoiv felépitése
A kérdo6iv tobb tematikus egységbdl allt:

1. Demografiai hattérvaltozok: életkor, nem, lakohely, csaladi allapot, iskolai veégzettség,
foglalkozas.

2. Utazéasi szokasok: utazas gyakorisaga, preferalt ati célok (belfoldi/kulfoldi), utazas
idotartama, évszakok.

3. Motivaciok és élmények: utazasi célok (pihenés, kultdra, sport, vallas stb.), utazasi

tarsasag (csalad, baratok, egyedil).
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4. Utazésszervezés modja: utazasi iroda, egyéni szervezés, online foglalas, koz0sségi
média szerepe.

5. Gazdasagi tényezOk: az utazdsra forditott atlagos koltés, arérzékenység, utazasi
kedvezmények igénybevétele.

6. Turizmushoz valé hozzaallas: jovbbeli utazasi tervek, fenntarthatosag, helyi turizmus

irdnti nyitottsag.

A kérdoiv zart végli kérdéseket tartalmazott, melyekhez eldre meghatéarozott
valaszlehet6ségek tartoztak. A kérdések egy része Likert-skalan értékelhet6 attittidoket is mért

(pl. egyetértés mértéke bizonyos allitdsokkal kapcsolatban).
4.4. A kutatas korlatai

A kutatas eredményei értékes képet nyujtanak a MezOkaszonyi Kistérség generacidinak

utazasi szokasairdl, azonban bizonyos korlatokat érdemes figyelembe venni:

e A minta merete és 0sszetétele nem reprezentativ a teljes karpataljai vagy orszagos
populécidra.

e Az Onbevallason alapuld kérdéivek esetén torzitas (pl. szocidlisan elvart valaszadas)
eléfordulhat.

o Az online adatfelvétel els6sorban a fiatalabb generaciok felé volt hatékonyabb.

E korlatok ellenére a kutatas kovetkeztetései jol hasznalhatdk a helyi turizmusfejlesztés, a
generaciok kozotti kilonbségek, valamint a turisztikai szolgaltatasok célcsoport-specifikus

alakitasa szempontjabol.
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S. FEJEZET. KUTATAS

5.1. Kérdoives felmérés kiértékelése

A kérddives felmérés soran online adatgyiijtés és elemzés tortént. Ennek oka az, hogy
rovid idon beliil nagy adatmennyiségre tehetiink szert. Az adatokat a google trlap program
segitségével gyijtottiik és dolgoztuk fel. A jo szemléltetés érdekében diagramokat készitettem

a kapott eredményekbdl.

@ Neme?
60

50

Férfi

1. &bra. A megkérdezettek nemi Gsszetétele.

Forras: Sajat szerkesztés

A kutatasban részt vevo 60 f6 valaszado nemek szerinti megoszlasa a kdvetkezo:

o Férfi: 24 £8 (40%)
o N&: 36 5 (60%)

Ez az aradnyos eltérés lehetéséget nyujt arra, hogy megvizsgaljuk a nemek kozotti

kiilonbségeket az utazasi szokasok és preferencidk terén a Mezdkaszonyi kistérségben.
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@ Melyik generacidhoz tartozik?
280

¥ generacio Z generacio

2. dbra. Melyik generaciéhoz tartozik?
Forras: Sajat szerkesztés

A kutatasban részt vevo 60 10 valaszado generacios megoszlasa az aldbbiak szerint alakult:

e Y generacid (1980-1995): 43 {6 (71,7%)
e Z generaci6 (1996-2010): 17 3 (28,3%)

Y generacié (1980-1995)

Az Y generacid, mas néven millenniumi generacié, mar a digitalis technolédgia vilagaban
ndtt fel. Jellemzd rajuk a technologiai eszkdozok magabiztos hasznalata, az 6nallosag és a
rugalmassag. Utazasaik soran fontos szamukra az élményszerzés, a kulturalis tapasztalatok és
az egyedi élmények. Gyakran hasznaljak az online platformokat utazasaik tervezéséhez és

foglalasahoz.
Z generacio (1996-2010)

A Z generéacid tagjai teljes mértékben a digitalis korszakban szocializalodtak, igy szamukra
az online jelenlét és a technologiai eszkdzOk hasznalata természetes. Utazasaik sordn az
élmények megosztasa a kozosségi médiaban, az egyedi és autentikus élmények keresése,

valamint a fenntarthatosag és a tarsadalmi felelosségvallalas fontos szempontok. Gyakran
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vélasztanak alternativ szallashelyeket, mint példaul az Airbnb, és eldnyben részesitik az

egyénileg szervezett utazasokat.

A generéciok kozotti kilonbségek az utazasi szokésokban és preferenciakban is
megmutatkoznak, ami fontos szempont lehet a turisztikai szolgaltatasok tervezése és fejlesztése
soran. A kovetkez6 alfejezetekben részletesen bemutatom az egyes generdciok utazasi

szokasait, motivacioit és preferencidit a kutatas eredményei alapjan.

Ha készen allsz, folytathatjuk a kdvetkez6 kérdés elemzésével. Kérlek, oszd meg a kérdés
szOvegét, a valaszlehet6ségeket és az egyes valaszokhoz tartozd valaszaddk szamat

generaciénként.

@ Iskolai végzettsége?

Kazépfokl Felsdfokd Jelenleg is tanul
3. abra. Milyen iskolai végzettséggel rendelkeznek?
Forras: Sajat szerkesztés

A kutatasban részt vevo 60 {6 valaszado iskolai végzettség szerinti megoszlasa az alabbiak

szerint alakult:

o Kozépfoku végzettseg (érettségi): 10 6 (16,7%)
o Felsofoka végzettség (diploma): 34 {6 (56,7%)
e Jelenleg tanulé (k6zépiskola vagy egyetem): 16 6 (26,7%)
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Az adatok alapjan megallapithat6, hogy a valaszadok tobbsége fels6foku végzettséggel
rendelkezik, ami arra utalhat, hogy a magasabb iskolai végzettséglick korében nagyobb az
érdeklodés a kutatas témaja irdnt, vagy esetleg konnyebben elérhetdk voltak a kérddiv

terjesztése soran.
Iskolai végzettseg és utazasi szokasok sszefliggései

Az iskolai végzettség szintje jelentés hatassal lehet az egyének utazasi szokasaira,
preferenciaira és lehet6ségeire. Az alabbiakban bemutatjuk az egyes végzettségi szintekhez

kapcsolddo altalanos jellemzoket az utazasi szokdsok tekintetében.
Kozépfoku végzettségiiek (érettségi)

Az érettségivel rendelkezd valaszadok aranya 16,7% volt. Ez a csoport altalaban stabil
munkahellyel rendelkezik, ami lehetévé teszi szamukra az éves 1-2 alkalommal torténd utazast.
Utazasaik soran gyakran valasztanak belfoldi Gti célokat, és elényben részesitik a csaladi vagy barati

tarsasaggal torténd utazast.

Felsofoku végzettségiliek (diploma)

A fels6foku végzettséggel rendelkezdk ardnya 56,7% volt, ami a legnagyobb csoportot
képviseli a valaszadok kozott. Ez a csoport altalaban magasabb jovedelemmel és nagyobb
mobilitassal rendelkezik, ami lehetové teszi szamukra a gyakoribb és tavolabbi utazasokat,
beleértve a kulféldi uti célokat is. Gyakran keresnek kulturalis és gasztronomiai élményeket, és

nyitottak az egyéni szervezésii utazasokra.

Jelenleg tanuldk (kozépiskola vagy egyetem)

A jelenleg tanuldk aranya 26,7% volt. Ez a csoport altalaban korlatozott anyagi forrasokkal
rendelkezik, ezért utazdsaik gyakorisaga alacsonyabb lehet. Azonban nyitottak az Uj
élményekre és kalandokra, és gyakran vélasztanak koltséghatékony utazasi lehetGségeket,

példaul hatizsakos tdrakat vagy kdzosségi szallashelyeket.

Az iskolai végzettség és az utazasi szokasok kozotti dsszefliggesek fontos szempontokat
jelentenek a turisztikai szolgaltatasok tervezése és fejlesztése soran, kiléndsen a célcsoport-

specifikus ajanlatok kialakitasaban.
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® Milyen nyelveket beszél?
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4. dbra. Milyen nyelveket beszél?
Forréas: Forras: Sajat szerkesztés

A Kaszonyi Kistérségben végzett felmérésem alapjan a nyelvi megoszlas a

kovetkezdképpen alakul:

e Magyar: 60 6
o Ukran: 29 {6
e Angol: 21 f6
e Német: 6 16
e Orosz: 116

e Egyéb: 15

Nyelvi jellemzés

A felmérés eredményei alapjan a magyar nyelv dominanciaja egyértelmii a Kaszonyi
Kistérségben, ami 6sszhangban van a régio torténelmi és kulturalis hagyomanyaival. A ukran
nyelv jelentds jelenléte a hivatalos ligyintézés és oktatas teriiletén valo hasznalatara utal. Az
angol nyelv ismerete a globalizacié és a fiatalabb generaciok nyelvtanulasi térekvéseinek
eredménye lehet. A német és orosz nyelvek kisebb ardnyban vannak jelen, ami a térténelmi

kapcsolatok és a korabbi oktatasi rendszerek hatasat tikrdzheti.
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A Kaszonyi kistérség nyelvi sokszinlisége jol példazza Karpatalja Osszetett nyelvi és

kulturalis térképét, ahol a tobbnyelviiség mindennapi valosag.

Milyen foglalkozasi csoportba sorolna magat?
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5. abraMilyen foglalkozasi csoportba sorolna magat?

Forras: Sajat szerkesztes

Foglalkozasi csoportok megoszlasa a Kaszonyi kistérségben

o Aktiv keres6k (60%): A lakossag tobbsége aktiv kereséként van jelen a
munkaerdpiacon, ami arra utal, hogy a térség gazdasagilag viszonylag aktiv. Ez a magas arany
jelezheti a helyi munkahelyek meglétét, vagy azt, hogy sokan vallalnak munkat a kdrnyezo
teleplléseken vagy akar kilfoldon, példaul Magyarorszagon.

o Diakok/tanulok (20%0): A jelent6s diakarany fiatalos korstrukturara utal, ami hossza
tavon kedvezo lehet a térség munkaerd-utanpotlasa szempontjabol. Ez azt is jelezheti, hogy a
helyi oktatasi intézmények képesek megtartani a fiatalokat.

o Egyéb (15%): Ez a kategoria valosziniileg olyan csoportokat foglal magaban, mint a
nyugdijasok, haztartasbeliek, vagy mas inaktiv statuszi szemelyek. A 15%-0s arany mérsékelt
tarsadalmi eltartottsagot jelez, ami nem terheli tiilzottan az aktiv keresdket.

e Munkanélkiliek (5%): Az alacsony munkanélkiiliségi arany kedvez$ gazdasagi

helyzetet tikrdzhet, azonban figyelembe kell venni, hogy a hivatalos statisztikak nem mindig
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tikrozik a valés helyzetet, kilondsen, ha sokan informalis vagy kilféldi munkavallalasban

vesznek részt.

@ Szeret utazni?

60

6. abra. Szeret utazni?
Forras: Sajat szerkesztés

Osszesitett valaszok:

e lgen: 53 16
e Nem: 7 {6

o Osszes valaszado: 60 6
Elemzés:

e Utazni szeretok aranya: 88,3%

e Utazni nem szereték aranya: 11,7%

Ez az eredmény arra utal, hogy a megkérdezettek tilnyomé tobbsége nyitott az utazasra, ami pozitiv

jelzés lehet a turizmus és a helyi kozlekedési szolgaltatasok fejlesztése szempontjabol.
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A korébbi adatokkal dsszevetve (példaul a 60%-os aktiv keresdi arany és a 20%-0s diakarany)
feltételezhetd, hogy a lakossag jelent6s része rendelkezik az utazashoz sziikséges erdéforrasokkal és

motivacioval.

O Milyen gyakran utazik?

50

7. dbra. Milyen gyakran utazik?
Forras: Sajat szerkesztés

A Kaszonyi kistérségben végzett felmérés alapjan az utazasi szokasok a kovetkezdképpen

alakulnak:
Utazasi gyakorisag

e Havonta: 16,7%

o Evente tébbszor: 43,3%
o Evente egyszer: 18,3%
¢ Ritkabban: 21,7%
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A legtébben évente tobbszor utaznak, ami arra utal, hogy a régio lakoi szamara fontos az utazas,

legyen az munka, tanulas vagy szabadidds tevékenység céljabol.
A valaszadok tobbsége szeret utazni, ami 6sszhangban van az utazési gyakorisag adataival.

Ezek az adatok azt mutatjak, hogy a Kaszonyi kistérség lakoi aktiv utazok, akik szamara

az utazas fontos része az életnek.

@ Milyen utazasi format részesit elényben?

50

8. abra. Milyen utazasi format részesit eléonyben?

Forras: Sajat szerkesztés

A Kaszonyi kistérségben végzett felmérés alapjan az utazasi preferenciak a

kovetkezOképpen alakultak:

e ROvid kiruccanas (1-3 nap): 44 valaszado
e Hosszabb nyaralas: 31 valaszado
o Hatizsdkos utazas: 16 valaszadd
o Luxus vagy wellness utazas: 12 valaszadd
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« Kulféldi tanulmanyi programok/Erasmus: 8 valaszado

A valaszokbol jol lathatd, hogy a rovid, 1-3 napos kiruccanasok a legnépszeriibbek a
térségben, amit a hosszabb nyaraldsok kovetnek. Ez a tendencia 6sszhangban van a globalis

utazasi szokasokkal, ahol a rovid tava utazasok iranti érdekl6dés novekszik.

A hétizsékos utazés és a luxus vagy wellness utazasok kisebb ardnyban szerepelnek, ami
arra utalhat, hogy ezek az utazasi formak kevésbé elérhetOk vagy kevésbé vonzdak a helyi
lakossag szamara. A kiilfoldi tanulmanyi programok iranti alacsony érdeklédés pedig jelezheti,

hogy a fiatalok szdmara ezek a lehetdségek kevésbeé ismertek vagy elérhetok.

Osszességében a felmérés eredményei azt mutatjak, hogy a Kaszonyi kistérség lakossaga
elényben részesiti a rovid, gyakori utazasokat, amelyek jobban illeszkednek a mindennapi
¢letiikhoz és anyagi lehetéségeikhez. Ez a tendencia fontos szempont Iehet a helyi turisztikai

szolgéaltatasok és programok tervezésenél.

@ VYtazasainak fé motivacidja?
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9. dbra. Utazasainak f6 motivaciéja?

Forras: Sajat szerkesztés

Az utazasi motivaciokra vonatkozo adatok alapjan a Kaszonyi kistérség lakosainak utazasi
szokasai és preferencidi a kovetkezdképpen jellemezhetdk:
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F6 utazasi motivaciok
Uj élmények keresése (44 f8): A valaszadok tobbsége az utazast az Gj élmények
megszerzésének lehetéségeként értékeli. Ez arra utal, hogy nyitottak az ismeretlen helyek,

kultarak és tapasztalatok irant, és az utazast személyes fejlodésiik, latokoriik bovitése

érdekében valasztjak.

Természeti latnivalok felfedezése (38 f6): A természet iranti érdeklddés erdteljesen jelen
van, ami azt jelzi, hogy a valaszadok szivesen keresnek fel természeti szépségeket, példaul
hegyeket, tavakat vagy nemzeti parkokat. Ez a motivacio 6sszhangban van a révid Kiruccanasok

népszeriiségével, amelyek gyakran természeti kdrnyezetbe iranyulnak.

Pihenés, wellness (33 10): A pihenés és regeneralodas irdnti igény szintén jelentds, ami arra
utal, hogy az utazast sokan a stressz csokkentesere es a testi-lelki feltoltédésre hasznaljak. Ez a
motivacio kilondsen fontos lehet a munkavallalok és a mindennapi életiikben nagy terhelésnek

Kitett személyek szdmara.

Kulturalis programok, varosnézés (31 f6): A kulturdlis élmények irdnti érdeklodés is
meghatarozd, ami azt mutatja, hogy a valaszadok szivesen ismerkednek meg mas varosok
torténelmével, miivészetével és hagyomanyaival. Ez a motivacié kiillondsen fontos lehet az

oktatasi és kulturalis intézmények szamara, amelyek célja a kulturalis turizmus ¢szténzése.

Gasztronémiai élmények (16 f6): Bar kevésbé dominans, a gasztrondmiai €lmények
keresése is jelen van, ami azt jelzi, hogy a helyi ételek és italok megkostolasa fontos része lehet
az utazasi elménynek. Ez a motivacid kulondsen relevans lehet a helyi vendéglatoipar és

gasztrondmiai turizmus szempontjabol.

Tanulmanyok (4 f6) és kozosségi médiaban megoszthatd tartalmak készitése (3 10): Ezek
a motivaciok kevésbé gyakoriak, de jelen vannak, ami azt mutatja, hogy egy kisebb csoport az

utazast tanulmanyi célokra vagy digitalis tartalomkészitésre hasznalja.
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Milyern eszkdzdoket hasznal utazasi terveinek elk...
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10. abra. Milyen eszk6zoket hasznal utazasi terveinek elkészitesehez?

Forras: Sajat szerkesztes

Ezek az adatok azt mutatjak, hogy a személyes kapcsolatok és az online eszk6zdk egyarant
fontos szerepet jatszanak az utazasi tervek kialakitdsdban. A baratok és ismer6sok ajanlasai
kiemelkedéen fontosak, ami a kdzdsségi kapcsolatok erdsségét jelzi a régidban. Az online
foglaléasi oldalak ¢és a k6zosségi média platformok szintén jelentds szerepet toltenek be, ami a
digitalis eszk6zok novekvO hasznalatat tiikr6zi az utazastervezésben. Ezzel szemben a
nyomtatott Gtikényvek hasznalata minimalis, ami a hagyomanyos informéaciéforrasok hattérbe

szorulasat jelzi a modern, digitalis vilagban.

Osszességében a felmérés eredményei azt sugalljak, hogy a Kaszonyi kistérség lakosai az
utazasi tervek készitése soran egyensulyt teremtenek a személyes ajanlasok és a digitalis

eszkdzok kozott, kihasznalva mindkét forras elényeit.
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- Milyen srerepet jatszik a kdzdsségi meéedia az ut...

11. dbra. Milyen szerepet jatszik a k6zsségi média az utazasai soran?

Forras: Sajat szerkesztés

Ez azt mutatja, hogy a kdzdsségi média jelentds hatassal van az utazasi dontésekre €s
élményekre, kilénosen a fiatalabb generaciok koérében. Példaul egy tanulmany szerint a Z
generacio 81%-a és a millenniumiak 75%-a fontosnak tartja a k6zosségi médiat az uti cél

kivalasztasaban.

A kozosségi média platformok, mint az Instagram és a TikTok, vizualis tartalmaikkal
inspirdcidt nydjtanak az utazoknak, és lehetdséget biztositanak arra, hogy valds idében osszak
meg tapasztalataikat. Ez killénésen fontos lehet a Kaszonyi kistérség fiatalabb lakosai szdmara,

akik igy konnyen hozzaférhetnek masok élményeihez és ajanlasaihoz.

Ugyanakkor fontos megjegyezni, hogy a kdzOsségi média nem mindenki szdmara
meghatarozo tényezd az utazasi dontésekben. A vélaszadok 20 fdje jelezte, hogy a kozdsségi
média nem befolyasolja utazésaikat, ami arra utal, hogy mas forrasokat, példaul személyes

ajanlasokat vagy hagyomanyos informacioforrasokat részesitenek elényben.

Osszességében a kozosségi média egyre fontosabb szerepet jatszik az utazasi dontésekben

és élményekben, kilondsen a fiatalabb generaciok kérében. Ezért érdemes figyelembe venni a
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kdzosségi média hatdsat a turisztikai stratégiak kidolgozésakor, kilondsen a fiatalabb

célcsoportok elérésére iranyuld erdfeszitések soran.

@ Hogyan valasztja ki a szallashelyét?

12. &bra. Hogyan valasztja ki a szallashelyét?
Forréas: Sajat szerkesztés

1. Ar mint donté tényezé (60%): A valaszadok tobbsége az érat tartja a legfontosabb
szempontnak szallashely vélasztasakor. Ez arra utal, hogy az arérzékenység jelentds szerepet
jatszik a dontéshozatalban, kuléndsen olyan régiokban, ahol a jovedelmi szintek
korlatozottabbak lehetnek.

2. Elhelyezkedés fontossaga (28,3%): Az elhelyezkedés a masodik legfontosabb
szempont, ami azt jelzi, hogy a véalaszadok szdmdara fontos a szallashely kozelsége a fobb

latnivalékhoz, kdzlekedési csomopontokhoz vagy egyéb relevans helyszinekhez.

3. Kozosségi média hatasa (8,3%0): Bar kisebb aranyban, de a k6zosségi médian latott
ajanlasok is befolyasoljak a szallashely kivalasztasat. Ez kilondsen a fiatalabb generaciok

koreben lehet meghatarozo, akik gyakran tamaszkodnak online véleményekre és ajanlasokra.

4. Fenntarthatosagi szempontok (3,3%): A fenntarthatdsagi szempontok jelenleg
kevéshé befolyasoljak a dontéshozatalt. Ez arra utalhat, hogy a kornyezettudatossdg még nem
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valt meghatarozd tényezOvé a szallashely valasztasaban, vagy a valaszadok kevésbé

tajékozottak a fenntarthat6 szallaslehetdségekrol.

A felmérés eredményei alapjan a szallashely kivélasztasanal az ar és az elhelyezkedés a
legfontosabb szempontok a Kaszonyi kistérség lakosai szamara. A kdz0sségi média és a
fenntarthatdsagi szempontok jelenleg Kisebb szerepet jatszanak a dontéshozatalban, de ezek

jelentdsége a jovoben ndvekedhet, kiilondsen a fiatalabb generaciok korében.

@ Milyen tipusi széllashelyet valasztana szivesebben, ha az ar nem lenne szempont?

13. dbra. Milyen tipusu szallashelyet valasztana szivesebben, ha az ar nem lenne
szempont?

Forras: Sajat szerkesztés

1. Szalloda vagy resort (38 f6): A legtobb valaszadd a szallodékat vagy resortokat
valasztana, ha az ar nem lenne szempont. Ez arra utal, hogy a kényelem, a kiszamithatdsag és
a teljes korli szolgaltatasok fontosak szdmukra. A széllodak altal kindlt biztonsag, étkezési
lehetéségek és wellness szolgaltatasok vonzova teszik ezeket a szallashelyeket a valaszadok

szamara.

2. Airbnb vagy helyi vendéghaz (24 6): A masodik legnépszeriibb valasztas az Airbnb

vagy helyi vendéghaz. Ez a preferencia a személyesebb, autentikusabb élmények iranti igényt
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tikrozi. A vendéghazak gyakran lehetéséget biztositanak a helyi kultra mélyebb

megismerésere és kdzvetlen kapcsolat Kialakitaséara a helyiekkel.

3. Butikhotel vagy egyedi dizajnszallas (6 f6): Bar kevesebben valasztanék, a butikhotel
vagy egyedi dizajnszallas iranti érdekl6dés azt mutatja, hogy van igény az egyedi, stilusos
szallashelyekre is. Ezek a szallasok kildnleges élményt nyljthatnak, és gyakran kisebb,

intimebb kornyezetet biztositanak.

4. Kozosségi szallas (pl. hostel) és fenntarthaté okoturisztikai szallas (4-4 f6): A
kdzosségi szallasok és az okoturisztikai szallashelyek kisebb aranyban keriiltek kivalasztésra.
Ez arra utalhat, hogy ezek a széllastipusok kevésbé ismertek vagy kevésbé vonzdak a
valaszadok szdmara. Az 6koturisztikai szallasok iranti alacsony érdeklddés azt is jelezheti, hogy

a fenntarthatdsagi szempontok még nem jatszanak jelentOs szerepet a szallasvalasztasban.

A felmérés eredményei alapjan a Kaszonyi kistérség lakosai, ha az &r nem lenne szempont,
els6sorban a kényelmet és a teljes korti szolgaltatasokat kinald szallodakat vagy resortokat
részesitenék elényben. Ugyanakkor jelentds az érdeklédés a személyesebb élményeket nyjto
Airbnb-k és vendéghazak irant is. A butikhotelek, kdz0sségi szallasok eés Okoturisztikai
szallashelyek iranti alacsonyabb érdekl6dés azt mutatja, hogy ezek a szallastipusok kevéshé

ismertek vagy kevésbé vonzéak a valaszadok szamara.

@ Fontos szempont Onnek az utazasai soran a fenntarthatasag?
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14. abra. Fontos szempont Onnek az utazasai soran a fenntarthat6sag?

Forras: Sajat szerkesztés
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A vélaszaddk 80%-a (48 f6) valamilyen mértékben figyelembe veszi a fenntarthatosagot
utazasai soran, ami pozitiv tendencia a kdrnyezettudatos utazas irdnyaba. Azonban az is lathato,
hogy a koltségek jelentds szerepet jatszanak a dontéshozatalban, mivel a valaszadok fele csak

akkor valaszt fenntarthatobb lehetdségeket, ha azok nem jarnak jelentds tobbletkoltséggel.

A felmérés eredményei alapjan a Kaszonyi kistérség lakosai korében erdsodik a
kornyezettudatossag az utazasi dontésekben. A fenntarthatosag irdnti elkotelez6dés azonban
gyakran a koltségek fuggvénye, ami kihivast jelent a fenntarthatd turizmus népszerisitése

soran.

Tizenotodik kérdésem az volt, hogy mennyi pénzt kélt el egy atlagos utazas soran

utazasra? (HUF, EUR vagy UAH megadaséaval)

Atlagos koltések kategoriak szerint

1. Alacsony koltésii utazok:

Osszeg: 5 000 — 20 000 HUF vagy 1 000 — 5 000 UAH

Jellemzok: Rovidebb, belfoldi utazasok, ahol a kéltségek minimalizalasa a cel.

2. Kozepes koltési utazok:

Osszeg: 20 000 — 100 000 HUF vagy 5 000 — 15 000 UAH

Jellemzok: Hosszabb belfoldi vagy kozeli kalfoldi utazasok, ahol a komfort és az

élmények egyensulyban vannak a koltségekkel.
3. Magas koltésii utazok:
o Osszeg: 100 000 — 250 000 HUF vagy 20 000 — 50 000 UAH

o Jellemzok: Tobbnapos, kulfoldi utazasok, ahol a kényelem és a kulonleges élmenyek

fontos szerepet jatszanak.

4. Prémium koltésu utazok:

o Osszeg: 250 000 HUF felett vagy 50 000 UAH felett
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o Jellemzok: Luxusutazasok, hosszabb tavollétek, esetleg kilonleges eseményekhez

kapcsolodo utazasok.
Osszegzés

A felmérés eredményei azt mutatjék, hogy a Kaszonyi Kistérség lakosainak utazasi koltései
valtozatosak, €s szorosan Osszefliggnek az utazéds céljaval, idétartamaval és a valasztott uti
cellal. A koltségek alakulasaban szerepet jatszik a személyes preferencia, az anyagi

lehetdségek, valamint az utazas soran elérni kivant élmények tipusa is.

Tizenhatodik kérdésem az volt, hogy mennyi pénzt kélt el egy atlagos utazas soran
szallasra? (HUF, EUR vagy UAH megadasaval)

Szallasra forditott koltsegek kategoriak szerint
1. Alacsony koltésii utazok:
o Osszeg: 0 — 20 000 HUF vagy 0 — 5 000 UAH

o Jellemzok: Rovidebb, belfoldi utazasok, ahol a koltségek minimalizalasa a cél. Egyes

valaszaddok rokonoknal szallnak meg, igy elkerulve a szallaskdltségeket.
2. Kozepes koltési utazok:
o Osszeg: 20 000 — 100 000 HUF vagy 5 000 — 15 000 UAH

o Jellemzok: Hosszabb belfoldi vagy koézeli kulféldi utazasok, ahol a komfort és az

élmények egyensulyban vannak a koltségekkel.
3. Magas koltésii utazok:
o Osszeg: 100 000 — 250 000 HUF vagy 15 000 — 50 000 UAH

o Jellemzok: Tobbnapos, kilfoldi utazasok, ahol a kényelem és a kilonleges élmények

fontos szerepet jatszanak.
4. Prémium koltésu utazok:
o Osszeg: 250 000 HUF felett vagy 50 000 UAH felett

o Jellemzok: Luxusutazasok, hosszabb tavollétek, esetleg kilonleges eseményekhez

kapcsolddd utazasok.
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Osszegzés

A felmérés eredményei azt mutatjak, hogy a Kaszonyi kistérség lakosainak szallasra
forditott koltségei valtozatosak, és szorosan 0sszefliggnek az utazas céljaval, idotartamaval és
a valasztott uti céllal. A koltségek alakulaséban szerepet jatszik a személyes preferencia, az

anyagi lehet6ségek, valamint az utazas soran elérni kivant éimények tipusa is.

Tizenhetedik kérdésem az volt, hogy mennyi pénzt kolt el egy atlagos utazas soran
étkezésre? (HUF, EUR vagy UAH megadasaval)

Etkezésre forditott koltségek kategoriak szerint
1. Alacsony koltésii utazok:
o Osszeg: 0 — 20 000 HUF vagy 0 — 5 000 UAH

o Jellemzok: Rovidebb, belfoldi utazasok, ahol a koltségek minimalizalasa a cél. Egyes

valaszadok rokonoknal szallnak meg, igy elkerulve a szallaskoltségeket.
2. Kozepes koltési utazok:
o Osszeg: 20 000 — 100 000 HUF vagy 5 000 — 15 000 UAH

o Jellemzok: Hosszabb belfoldi vagy kozeli kulféldi utazasok, ahol a komfort és az

élmények egyensulyban vannak a koltségekkel.
3. Magas koltésii utazok:
o Osszeg: 100 000 — 250 000 HUF vagy 15 000 — 50 000 UAH

o Jellemzék: Tobbnapos, kiilfoldi utazasok, ahol a kényelem és a kilonleges élmények

fontos szerepet jatszanak.
4. Prémium koltésii utazok:
o Osszeg: 250 000 HUF felett vagy 50 000 UAH felett

o Jellemzok: Luxusutazasok, hosszabb tavollétek, esetleg kilonleges eseményekhez

kapcsolddd utazasok.
Osszegzés

A Kaszonyi Kistérségben végzett felmérésem alapjan az utazok étkezésre forditott 6sszegei

széles skalan mozognak, ami kiillonb6z6 utazasi szokasokat és preferenciakat tiikroz.
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Tizennyolcadik kérdésem az volt, hogy mennyi pénzt kolt el egy atlagos utazas soran

programokra, belépokre? (HUF, EUR vagy UAH megadésaval)
Programokra és belépokre forditott koltségek kategoriak szerint
1. Alacsony koltésii utazok:
o Osszeg: 0 — 20 000 HUF vagy 0 — 5 000 UAH

o Jellemzok: Rovidebb, belfoldi utazasok, ahol a kdltségek minimalizalasa a cél. Egyes
valaszaddk ingyenes programokat valasztanak, vagy rokonoknal szallnak meg, igy elkerilve a
szallas- és programkdltségeket.

2. Kozepes koltési utazok:
o Osszeg: 20 000 — 100 000 HUF vagy 5 000 — 15 000 UAH

o Jellemzok: Hosszabb belfoldi vagy kozeli kulféldi utazasok, ahol a komfort és az
élmények egyensulyban vannak a koltsegekkel.

3. Magas koltésii utazok:
« Osszeg: 100 000 — 250 000 HUF vagy 15 000 — 50 000 UAH

o Jellemzok: Tobbnapos, kiilfoldi utazasok, ahol a kényelem és a kilonleges élmények

fontos szerepet jatszanak.

4. Prémium koltésii utazok:
o Osszeg: 250 000 HUF felett vagy 50 000 UAH felett

o Jellemzok: Luxusutazasok, hosszabb tavollétek, esetleg kildnleges eseményekhez

kapcsolddd utazasok.
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@ Utazasi tervei a jévire nézve?

48

15. dbra. Utazasi tervei a jovore nézve?
Forrés: Sajat szerkesztés
Ezek az adatok azt mutatjak, hogy a lakossag kozel haromnegyede (73,3%) nyitott az

utazasra, akar konkrét tervekkel, akar vagyakozassal.

A konkrét tervek hianya ellenére a magas utazasi szandék arra utal, hogy a lakossag
korében jelentds az érdeklodés az utazas irant, és megfeleld koriilmények esetén (pl. kedvezdobb

gazdasagi helyzet, tobb szabadidd) ez az érdeklddés valds utazdssa valhat.

Osszességében a felmérés eredményei biztatdak, mivel azt jelzik, hogy a Kaszonyi
kistérség lakossaga nyitott az utazasra, €s a jovOben varhatdéan ndvekedni fog az utazasok

szama, amennyiben a feltételek kedvezden alakulnak.

Huszadik kérdésem az volt, hogy ha béarhova utazhatna, hova menne

legszivesebben?
Legnépszeriibb orszagok és varosok

Olaszorszag kiemelkedik a valaszok kozott, szamos varosaval, mint példaul Firenze,
Szicilia és Roma. Spanyolorszag szintén gyakran emlitett célpont, kilondsen Barcelona

varosaval. Torokorszag, kiilondsen Isztambul, szintén népszerli valasztas volt.

Gorogorszag, Franciaorszag (kiemelve Parizst), Horvatorszag, Svajc, Albania,
Montenegrd, Szlovénia, Egyiptom, Thaifdld, Japan, USA, Norvégia, Sri Lanka,
Portugélia, Maldiv-szigetek, Dubai, Bahama-szigetek, Rio de Janeiro, Krakkd, Praga,
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Kassa, Eger, Debrecen, Esztergom, és a Karpatok is szerepeltek a valaszok kozott, jelezve

a valaszadok valtozatos érdekl6dését.
Megfigyelések és trendek

o Mediterran térség vonzereje: Az olyan orszagok, mint Olaszorszag, Spanyolorszag,
Gorogorszag ¢és Torokorszag, tovabbra is vonzoak a valaszadok szamara, valosziniileg a

kellemes eghajlat, gazdag kultdra és kivalo gasztrondmia miatt.

o Egzotikus és tavoli Gti célok: Az olyan helyek, mint Thaifdld, Japan, Sri Lanka,
Maldiv-szigetek és Bahama-szigetek, azt mutatjdk, hogy a valaszadok kozil sokan

vagyakoznak kilénleges, tavoli élményekre.

o Belfoldi és kozeli desztinaciok: A valaszok kozott szerepld magyar varosok, mint
Debrecen, Esztergom és Eger, valamint a szomszédos orszagok varosai, mint Krakké és Kassa,
arra utalnak, hogy a valaszadok egy része a kozelebbi, konnyebben elérhetd ti célokat részesiti

elényben.

Osszegzés

A felmérés eredményei azt mutatjak, hogy a Kaszonyi kistérség lakosainak utazasi vagyai
rendkiviil soksziniiek, a kOzeli eurdpai varosoktél kezdve az egzotikus tavoli orszagokig
terjednek. Ez a valtozatossag tiikr6zi az utazok nyitottsagat s kivancsisagat a vilag kiilonbozd
kultarai és tajai irant.

@ Mennyire fontos Onnek az egyedi, kevésbé ismert helyek felfedezése?
60

MNagyon fontos Erdekel, de a népszerii helyek jobban MNem igazan érdekel

16. abra. Mennyire fontos Onnek az egyedi, kevésbé ismert helyek felfedezése?
Forrés: Sajat szerkesztés

60



A Kaszonyi kistérségben végzett felmérésem alapjan az utazdk hozzaalladsa az egyedi,

kevésbé ismert helyek felfedezéséhez a kdvetkezOképpen alakult:
e Nagyon fontos, mindig keresem az eldugott helyeket: 30%
« KErdekel, de inkabb népszerii helyeket latogatok: 55%
« Nem igazan érdekel, inkabb a hires latnivalokat keresem: 15%

Ez azt mutatja, hogy a valaszaddk tobbsége (85%) nyitott az egyedi élményekre, bar az
eldugott helyek felfedezése kiildnbozé mértékben fontos szamukra.

@ Ha nemn utazik annyit, mint szeretne, mi a visszatarto tényezd?

50

17. abra. Ha nem utazik annyit, amennyit szeretne, mi a visszatarté tényezo?

Forras: Sajat szerkesztés

Osszességében a felmérésed eredményei ravildgitanak arra, hogy az anyagi és id6beli
korlatok mellett a nyelvi és biztonsagi tényezOk is jelentds szerepet jatszanak az utazasi
dontésekben. Ezeknek a kihivasoknak a kezelése hozzajarulhat a turizmus fellenditéséhez és a
lakossag utazasi hajlanddsaganak novelésé.
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@ Milyen kdzlekedési madot hasznal leggyakrabban utazasai soran?

Repild Vonat Autd Telekocsi Tomegkozlekedés

18. dbra. Milyen kozlekedési modot hasznal leggyakrabban utazasai soran?
Forras: Sajat szerkesztés

Az adatok alapjan a leggyakrabban hasznalt kdzlekedési médok a vonat és az auto, szinte
azonos szamu valasszal. A tdmegkozlekedés és a fapados repiiléjaratok is jelentGs szerepet
jatszanak az utazasok soran, mig a telekocsi kevésbé népszerii valasztas.

Ez az eloszlas tiikrozi a valaszadok preferencidit és az elérhetd kozlekedési lehetdségeket.
A vonat és az autd haszndlata valosziniileg a kényelem és a rugalmassag miatt népszerii, mig a

fapados repiildjaratok a kdltséghatékonysagot kinaljak a hosszabb tava utazasokhoz.
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KOVETKEZTETESEK

1. A Kaszonyi Kkistérség lakosainak utazasi szokasait elsésorban anyagi és idébeli

korlatok befolyasoljak, amelyek jelentésen korlatozzak az utazasi lehetéségeiket.

A kutatés soran megkérdezettek 75%-a jelolte meg az anyagi korlatokat, mig 51,7%-uk a
szabadidd hidnyat mint az utazas f0 akadalyat. Ez azt mutatja, hogy a pénziigyi és idébeli
er6forrasok hidnya jelentds gatat szab az utazasi tervek megvalositasdnak. Annak ellenére, hogy
a valaszaddk tobbsége szivesen utazna, ezek a korlatok gyakran meghiusitjak a tervezett utakat.
Ez a tendencia kiilondsen jellemz6 lehet a kisebb telepiiléseken, ahol a jovedelmi szintek €s a
munkaid6é-beosztasok kevésbé rugalmasak. A turisztikai fejlesztéseknek tehat figyelembe kell
vennilk ezeket a korlatokat, és olyan megoldasokat kell kinalniuk, amelyek elérhet6bbé teszik

az utazast a helyi lakosok szamara.

2. A koOzOsségi média inspiracios forrasként szolgal az utazasi célpontok
kivalasztasaban, de a dontéseket végsé soron a személyes ajanlasok és az ar-értek arany

hatarozzak meg.

A vélaszadok 29%-a hasznalja a kozossegi médiat inspiraciokeént, azonban 38% inkabb
baratok ¢s ismerdsok ajanlasaira tdmaszkodik. Ez azt jelzi, hogy bar a digitalis platformok
fontos szerepet jatszanak az utazasi Otletek gylijtésében, a végsd dontést gyakran a személyes
tapasztalatok és a megbizhaté forrasok befolyasoljak. Az ar-erték arany is kulcsfontossagu
tényez0, kiilondsen a szallashelyek kivalasztasanal, ahol az ar a legmeghatarozobb szempont.
Ez arra utal, hogy a potencialis utazok alaposan mérlegelik a kdltségeket és a szolgaltatasok
mindségét, mieldtt dontést hoznanak. A turisztikai szolgaltatoknak tehat érdemes hangsulyt

fektetnitik a pozitiv ugyfélélményekre és a versenyképes arakra.

3. A fenntarthatdsag szempontjai egyre fontosabba valnak az utazasi dontések soran,

azonban ezek csak akkor érvényesiilnek, ha nem jarnak jelentés koltségtobblettel.

A megkérdezettek koziil 24 6 mindig figyel a fenntarthatésagra, mig tovabbi 24 6 csak
akkor, ha ez nem jelent tobbletkdltséget. Ez azt mutatja, hogy bar a kdrnyezettudatossag egyre
inkabb eldtérbe kerill, a gazdasagi szempontok tovabbra is elsddlegesek. A valaszadok
hajlandosaga a fenntarthatd megoldasok valasztasara tehat erésen fligg azok koltségvonzatatol.

Ez kihivast jelent a turisztikai szolgaltatok szamara, akiknek olyan fenntarthat6 ajanlatokat kell
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kidolgozniuk, amelyek versenyképes aron érhetdk el. A fenntarthatosag és a gazdasagossag

kozotti egyensuly megtalalasa kulcsfontossagl a kornyezettudatos turizmus eldmozditadsaban.

4. A valaszadok tébbsége nyitott az egyedi, kevésbé ismert helyek felfedezésére, de a

népszeri uti célok tovabbra is dominalnak az utazasi preferenciakban.

A megkérdezettek 30%-a kifejezetten keresi az eldugott helyeket, mig 55% érdeklédik
irantuk, de inkédbb a népszerli helyeket latogatja. Ez arra utal, hogy bar van nyitottsag az
alternativ ati célok ir&nt, a biztonsidgos és jol ismert helyszinek tovabbra is elényben
részesiilnek. A hires latnivalok vonzereje erésebb lehet a kevésbé ismert helyekkel szemben,
kiilondsen, ha azok konnyebben elérhetdk €s jobban ismert infrastrukturaval rendelkeznek. A
turisztikai marketingnek tehat érdemes hangsulyt fektetnie az egyedi helyek népszeriisitésére,

mik6zben biztositja az utazok szamara a sziikséges informéacidkat es biztonsagot.

5. Az utazasi motivaciok kozott az uj élmények keresése, a természeti latnivalok
felfedezese és a pihenés dominalnak, mig a kozossegi médidban megoszthatd tartalmak

készitése kevésbé jelentos tényezo.

A valaszaddk 44%-a az Uj elmények keresését, 38% a termeszeti latnivalok felfedezesét,
¢s 33% a pihenést, wellnesst jelolte meg f6 motivacioként. Ezzel szemben minddssze 3%
emlitette a k6zosségi médiaban megoszthatd tartalmak készitését mint utazasi motivaciot. Ez
azt mutatja, hogy az utazok els6sorban személyes élményekre és kikapcsolddasra vagynak, nem
pedig online jelenlétik novelésére. A turisztikai szolgaltatoknak tehat érdemes olyan
programokat és szolgaltatasokat kinalniuk, amelyek valodi élményeket és pihenési

lehetdségeket biztositanak. Ez eldsegitheti a vendégek elégedettségét és a pozitiv szajreklamot.
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OSSZEGZES

A Kaszonyi Kistérség lakossadganak utazasi szokasait vizsgald kutatas célja az volt, hogy
feltarja a helyi kozosség utazasi preferencidit, motivacidit, valamint azokat a tényezoket,
amelyek befolyédsoljak utazasi dontéseiket. A kérdbives felmérés eredményei alapjan atfogd
képet kaptunk a térség utazési kultarajardl, amely hasznos informéciokkal szolgalhat a

turisztikai fejlesztések és stratégiak kialakitasahoz.

Az Y generécid (1981-1996 kozott sziletettek) és a Z generacid (1997-2012 kozott sziiletettek)
utazasi szokasai szamos ponton hasonlosagot mutatnak, ugyanakkor jelents kiilonbségek is

megfigyelhetok kozottiik.

Informacioszerzés és inspiracid: Mindkét generacié erdteljesen tamaszkodik a digitalis
technologiakra az utazasok tervezése soran. Az Y generacio tagjai elsésorban online foglalasi
oldalakat és baréati ajanlasokat vesznek figyelembe, mig a Z generacio tagjai inkabb a
kdzOsségi media platformokon, példaul TikTokon es YouTube-on keresztiil gytijtenek

inspiraciot és informaciot.

Széllasvalasztas: Az Y generacidé szamara az ar a legmeghatarozobb tényez6 a szallas
kivalasztasanal, de az elhelyezkedés és a kézdsségi médian latott ajanlasok is befolyasoljak
dontesuket. Ha az ar nem lenne szempont, a valaszadok tobbsége szallodat vagy resortot
valasztana. Ezzel szemben a Z generacio tagjai elonyben részesitik az egyedi, helyi élményeket
nyujto szallashelyeket, példaul Airbnb-t vagy vendéghazakat, és nagyobb hangsulyt fektetnek

a fenntarthatdsagra is.

Utazasi motivaciok és élménykeresés: Mindkét generacid tagjai szamara az utazas nem
csupan pihenést jelent, hanem lehetdséget 1) kultirdk megismerésére €s inspiraciok gyiijtésére.
Az Y generacio tagjai gyakran keresnek autentikus élményeket, mig a Z generacio tagjai méeg
ink&bb hajlamosak az egyedi, kevésbé ismert helyek felfedezésére, és az élményeiket szivesen

dokumentaljak és osztjak meg a kozdsségi médiaban.

Kozlekedési preferenciak: Az Y generacio tagjai gyakran valasztjak a vonatot és az autét
utazasaik sordn, mig a Z generdcié tagjai inkabb a tomegkozlekedést és a fapados
repiil6jaratokat részesitik elényben, figyelembe véve a koltséghatékonysagot és a kornyezeti

szempontokat.
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Fenntarthatdsag és technoldgiai affinitas: A fenntarthatosag kérdésében az Y generécid
tagjai megosztottak: egy résziikk mindig figyel rd, mig masok csak akkor, ha nincs jelentds
kdltségkulonbség. A Z generécio tagjai azonban altaldban nagyobb elkdtelezettséget mutatnak
a fenntarthatd utazasi lehetdségek irant. Mindkét generacidé magas szintii technologiai
affinitassal rendelkezik, de a Z generécio tagjai még inkabb integraljak a digitalis eszktzoket

az utazasi elményeikbe.

Az Y és Z generéciok utazési szokasai kdzott sz&mos hasonloség talalhato, kiléndsen a
digitalis technoldgidk hasznalataban és az élménykeresésben. Ugyanakkor a Z generécio tagjai
még inkdbb torekednek az egyedi, fenntarthatd és autentikus €lményekre, €s erdteljesebben
hasznaljak a kozosségi mediat az utazdsaik dokumentélasara és megosztasara. Ezek a
kilonbségek fontos szempontokat jelentenek a turisztikai szolgaltatok szamara a célzott

marketing es szolgaltatasfejlesztés terén.
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PE3IOME

MeToro noCTiKEHHS, IKe BUBYAJIO JIOCBLI o1oposkeid HaceneHHs: Koconcrkoi TT, Oyio
BHBYCHHS IIEpeBar Ta MOTHBAIIIl MICIIEBOT I'POMaJIH 100 MOJIOPOKEH, a TAKOXK (PaKTOPIB, K1
BILUTMBAIOTh HA PIIICHHS IIOJ0 IMOJOPOXKEH. 3a pe3ylbTaTaMu aHKETYBaHHS MU OTPUMATHU
KOMILJICKCHY KapTUHY TYpPUCTHYHOT KYJIBTYPHU PETIOHY, $SKa MOXE HagaTH KOPHUCHY

iH(OpMaIio 11 PO3POOKH TYPUCTHYHHUX CTPATETii.

JlocBin moaopoxyBaHHsI MOKOMIHHA Y (HapopkeHl Mk 1981-1996) 1 mokomninas Z
(mapomxeni Mk 1997-2012) nemMoHCTpyrOTh OaraTo MOAIOHOCTEH, ajge MK HUMHU TaKOX

MO>KHA CIIOCTEpIraTy 3Ha4YH1 BIIMIHHOCTI.

301p iHbopmarii Ta HaTXHEeHHs: OONABa MOKOJIHHS 3HAYHOIO MIPOIO MOKJIAIal0ThCs Ha
uM(dpoB1 TEXHOJOTII, MJIaHYIOYU CBOI MoJopoxki. [IpeacTaBHUKN MOKOMIHHSA Y Hacammepen
3BEpTalOTh yBary Ha caliTu OHJIAaH-OpPOHIOBAHHS Ta peKOMEHJallil Apy3iB, a MPEeACTaBHUKU
MOKOJIIHHS Z, SIK IPAaBUJIO, 30MpalOTh HATXHEHHs Ta 1H(OpPMAaIlilo Yepe3 colllaibH1 Mepexi, Taki

sk TikTok 1 YouTube.

Bubip posmimenss: /[ mokomiaAs Y 1iHA € HAMOUTBIT BU3HAYATLHUM (DaKTOPOM TIPH
BHOOP1 KUTJIA, ajle MICIIE PO3TAIIyBaHHSA Ta PEKOMEHAIll B COIIaTbHUX MEPekaX TaKOX
BIUIMBAIOTH Ha X pimeHHs. JkOu 11iHa He BpaxOBYyBaJlach, OUIBINICTh PECTIOHACHTIB 0Opanu O
rorenb 4u KypopT. Ha BimMiHY Bia I1bOTO, MPEACTABHUKHU MOKOJIHHS Z BilJaloTh NepeBary
KUTIY, SKE TPOIOHYE YHIKAJIbHUM MICIIEBUM MOCBia, Hampukiaan Airbnb abo rocTbhoBi

OyJIMHKH, a TAKOXK MPUIUISIOTH OUTBIITY yBary €KOJOTTIHOCTI.

MoTuBallist mOAOPOXKi Ta MOMIYK AOCBiAY: i MpeCTaBHUKIB 000X MOKOJIIHB MOI0POXK1
— I HE JIMIIC BIINOYMHOK, & ¥ MOXKIIUBICTH JI3HATHCS MPO HOBI KYJIBTYpH Ta OTPUMATH
HaTXHEHHs. [IpencTaBHUKM TMOKOJIHHA Y 4YacTO NParHyTh CIPaBXKHIX BPaXXeHb, TOJI 5K
MIPEICTAaBHUKH MTOKOJIIHHS Z 111e OUIbIle CXUIbHI JOCIIKYBATH YHIKaIbH1, MaJOB1IOMI MiCIId,

M HO,[[O6a€TBC$I JAOKYMCHTYBATH Ta I[iJ'II/ITI/ICH CBOIM ,Z[OCBiI[OM y COI_IiaJ'IBHI/IX MEpCIKax.

Tpancnopthi nepeBaru: [IpeacTtaBHUKHM TMOKOMIHHS Y 4YacTo BUOMpAIOTh MOT3AM Ta
aBTOMOOWUTI JUIsI CBOTX MOJIOPOKEH, TOJI SIK MPEICTaBHUKK TOKOJIHHA Z BIIJIalOTh MepeBary
IrPOMAJICBKOMY TpPaHCIOPTY Ta HEIOpPOTHM aBiapeiicaM, BpaxoBYIOUH EKOHOMIUHY

e(EKTUBHICTh Ta €KOJIOTIYHICTD.
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CriiikicTh 1 TexHoJIOTIYHA cropinHeHicTh: [IpencTaBHUKM MOKOMIHHSA Y PO3AUTHIHCS
1010 TUTaHHS CTAJOCTI: O/IHI 3aBX/IM 3BEPTAIOTh Ha 1€ yBary, a iHII1 3BepTalOTh yBary JHIIe
TOJli, KOJIU HEMA€ CYTTEBOI pi3HUI y BapTocTi. OHAK MPEICTAaBHUKH MOKOIIHHS Z 3a3BHYail
BUSBIISIIOTH OUTBITY MPUXHIBHICTh €KOJIOTTYHMM BapiaHTaM mojopoxeil. OO0unBa MOKOIIHHS
MaloTh BUCOKHI PIBEHb CIOPIAHCHOCTI 3 TEXHOJOTISIMH, aje¢ MPEICTABHUKUA TOKOIIHHSA Z

HaBITh YacTilIe IHTETPYIOTh U(PPOBI MPUCTPOi Y CBOT OJIOPOKi.

Icaye GaraTo cHuTPHOTO MDK JOCBIIOM MOJOpPOKEW TOKoMiHB Y 1 Z, 0COOJMBO Y
BUKOPUCTaHHI IHU(PPOBUX TEXHOJIOTIH 1 MOLIYKY AOCBIAY. Y TOH ke 4Yac NpeAcTaBHUKHU
MOKOJIIHHS Z BCe Oulbllle IIYKAIOTh YHIKAJbHUM, CTIMKUN 1 aBTEHTUYHUN JTOCBIA 1 YacTillie
BUKOPHUCTOBYIOTh COILIaJIbH1 MEpeXi, 11100 JOKYMEHTYBATH Ta JAUIUTHUCS CBOIMH MOJO0POKAMH.
[{i BiIMIHHOCTI NpPEACTaBISAIOTh BAXKJIMBI MIPKYBaHHS JJI MOCTAYaJIbHUKIB TYPUCTHUHUX

MOCIIYT y UUIbOBOMY MAPKETUHTY Ta PO3BUTKY MOCITYT.
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Mellékletek

Kbodobocz Csaba vagyok, a II. Rakoczi Ferenc Karpataljai Magyar Féiskola IV.
évfolyamos turizmus szakos hallgatéja. Szakdolgozatom témaja "Generaciok utazasi
szokésainak vizsgalata a Kaszonyi kistérségben ". Kérddives felmérés keretében tobbek kozott
arra kerestem valaszt, hogy a Kaszonyi kistérség lakosainak generaciéi miként érdeklédnek az
utazasok irant. Amennyiben szivesen segitségemre lenne a munkam sorén, kérem téltse ki az
alabbi kérddivet. A valaszadds teljesen anonim, a valaszokat pedig a szakdolgozatom

megirasdhoz hasznalom fel. Eldre is koszondm az egyiittmitkdodést.
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